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Resumo: Proponho uma analise da agéncia dos numeros (DESROSIERES, 1993;
SCOTT, 1998; FOUCAULT, 2021) expressos na quinta e ultima edi¢ao da pesquisa
Retratos da Leitura no Brasil, publicada em 2020. Os niimeros dessa pesquisa evidenciam
a imbricagdo entre Estado e mercado no setor cultural brasileiro. Eles também costumam
ser apresentados como de importancia fundamental para a compreensao e promog¢ao dos
habitos de leitura dos brasileiros. Usualmente, ¢ a eles que se costuma atribuir
legitimidade tanto aos argumentos em prol da leitura, quanto ao senso comum de que “o
brasileiro ndo 1&”. Dessa forma, este trabalho contribui para as discussdes a respeito das
relagdes entre poder publico e privado no mercado cultural brasileiro, das politicas
publicas como praticas sociais e discursos culturalmente situados e da formulacao de

indicadores culturais no Brasil.
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Ouvir com alguma frequéncia que “o brasileiro ndo 1€” ou que “pobre nao 1&
no Brasil” me serviu de inspiragdo para a formulacdo deste ensaio. Enquanto tal, irei
apresentar apenas algumas reflexdes incipientes sobre indicadores culturais que apoiam
o debate publico sobre as praticas de leitura dos brasileiros. Portanto, com este texto,
espero trocar e aprimorar ideias que possam ser desenvolvidas no futuro, sendo por mim
mesma, por quem venha a lé-lo.

Sendo mais especifica, vou refletir sobre o que a quinta e ultima edi¢ao da
pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, publicada em setembro de 2020, expressa como
sendo o leitor brasileiro. Os nimeros dessa pesquisa se tornaram uma fonte de inquietagao

para mim, na medida em que eles costumam ser usados como forma de conferir
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legitimidade tanto a elaboragao de leis e politicas publicas pelo Estado brasileiro, em sua
versdo social-democrata, quanto as reivindicagdes de movimentos sociais centrados em
bibliotecas comunitérias, livrarias e editoras de pequeno porte, que se posicionam
contrariamente a proposta de taxacdo de livros pelo governo federal em sua versao
neoliberal mais agressiva.

O relatério Retratos da Leitura no Brasil é o produto de uma pesquisa de
ambito nacional, executada em 2019, que visa “conhecer o comportamento do leitor” e
“identificar os habitos dos brasileiros” em relagdo a leitura de textos literarios (IPL; IC,
2020). Sua primeira edicao foi elaborada e executada a pedido do Ministério da Cultura
(MinC) do Brasil. Ja a ultima foi realizada através de uma colaboragao entre Instituto Pro-
Livro (IPL) e Itat Cultural (IC), ambas organizagdes sociais de carater privado e sem fins
lucrativos. Para a sua realizacdo, IPL e IC contaram com o apoio de diferentes entidades
do mercado editorial brasileiro, a saber: a Associagao Brasileira de Livros e Contetidos
Educacionais (Abrelivros), a Camara Brasileira dos Livros (CBL) e o Sindicato Nacional
dos Editores de Livros (SNEL). Essas entidades sdo as mesmas que mantém o IPL desde
sua fundacdo em 2006°.

Portanto, podemos afirmar de antemdo que hd uma confluéncia entre
interesses publicos e privados quando o assunto tratado s3o os habitos de leitura dos
brasileiros. Essa confluéncia de interesses entre Estado brasileiro, representado pelo
MinC, e mercado editorial, representado pelas entidades de classe mencionadas, ndo ¢ um
fendmeno restrito ao caso deste relatorio (Sora, 2010). Tampouco € caso isolado a
imbricacdo entre Estado e mercado quando se trata do surgimento de instrumentos de
medi¢do e controle de fendomenos sociais, como a pratica da leitura de literatura
(Desrosiere, 1993).

Como observa Sora (2010), ¢ caracteristico do mercado editorial brasileiro —
performado por leitores, livrarias, bibliotecas, influenciadores, editoras, autores e livros
— uma rela¢do de oposicao-complementaridade entre interesses publicos e privados.

Essa relacdo ¢ entendida mesmo como um principio estrutural do mercado nacional.

3 As edicGes anteriores foram realizadas nos anos de 2000, 2007, 2011 e 2015. Apenas a primeira foi
executada diretamente pelas entidades representativas do mercado editorial brasileiro. O IPL, entdo, foi
criado ja com a incumbéncia de preparar e executar a segunda edi¢do da pesquisa a se realizar no ano
seguinte a sua fundacéo.



Desde 1937, o advento do Instituto Nacional do Livro ¢ do Anuario Brasileiro de
Literatura® evidenciam esse principio.

Ja diferentes formas de tratamento de dados estatisticos — produzidos em
enquetes para diagnosticos, por exemplo — em geral provém de transformagdes no
mundo econdmico (Desrosiére, 1993). Isso ocorreria primeiramente a partir da extensao
das relagdes mercantis, no continente europeu, desde o fim da Idade M¢édia, e teria
continuado no século XIX, com a padronizacao industrial e o aparecimento de grandes
empresas. Assim, enquanto o trabalho administrativo do Estado se encarregaria de
registrar nascimentos, casamentos, locais de moradia e mortes, por meio de uma
taxonomia simples e estavel, as atividades produtivas e as trocas ndo seriam inscritas
nesses registros publicos. De forma semelhante, a relacao dessas atividades com o Estado
usualmente era tema de controvérsias (Desrosiere, 1993).

A mais recente edi¢do do relatorio corresponde a um documento que emula
apresentacdes de slides. Suas 153 pdaginas apresentam o histérico, os objetivos,
“novidades da 5% edicao”, metodologia de pesquisa e os dados produzidos (IPL; IC, 2020).
Em todas as paginas, nimeros, graficos, se¢des e subse¢des informam, sem qualquer
mediagdo textual que se assemelhe a um paragrafo — como se pode conferir na imagem

a seguir.

4 De acordo com Sora (2010, p. 327), o INL “[...] foi o primeiro 6rgio publico projetado, idealmente, para
multiplicar bibliotecas, estabelecer politicas publicas de leitura e promover o livio como veiculo de
cidadania. Sua fundagdo marcou a irrupgao do Estado como agente de intervencao e expansdo dos interesses
publicos sobre a producéo, a circulacdo e a leitura de livros”. J& o ABL foi uma publicacdo anual feita por
e para editores, “a primeira forma de expressao sistematica e durdvel dos editores como categoria coletiva”
(SORA, 2010, p. 343), sendo, portanto, 0 primeiro instrumento que tornou objetivo o acionamento dos
editores como uma comunidade que disputava, a época, certa autoridade em um mercado de bens
simbdlicos.



Imagem 1 — Exemplos de paginas do relatorio
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Se prestarmos atencdo a linha do tempo exposta no documento (IPL; IC,
2020), podemos perceber duas alteragdes significativas no historico dos diagnosticos
executados. Como diria Desrosiere (1993), ¢ preciso olhar para as mudancas de
nomenclatura como objetos significativos em si mesmos. A primeira diz respeito ao que
a pesquisa definiu como “publico-alvo”. Se, em 2000, se considerava publico-alvo toda
a populacao brasileira com 14 anos ou mais e com, pelo menos, 3 anos de escolaridade;
em 2007, o publico compreendia também criangas a partir dos 5 anos € sem uma
quantidade minima de anos passados na escola. Em outras palavras, a nogao de “leitor
brasileiro” passa a abarcar o publico infantil, ndo necessariamente escolarizado. Por
conseguinte, parece ser o consumo de livros de literatura infantil e infanto-juvenil o que
se visa observar e mesmo a crianga que ainda ndo sabe ler por conta propria pode ser
entendida como uma leitora, se a sua leitura for mediada por pais ou professores, por
exemplo.

A segunda alteragdao também se dé entre as duas primeiras edi¢des da pesquisa
e tem a ver com a abrangéncia do territorio em que o questionario foi aplicado. Se em
2000, definia-se essa abrangéncia em termos de municipios; em 2007, ela correspondia a

uma amostragem de individuos. A quantidade de estados em que se aplicou a pesquisa
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também mudou: aumentou de 19, em 2000, para todos os 26 estados e o Distrito Federal,
em 2007 (IPL; IC, 2020). Assim, o que pode ser considerado “nacional” se remodela, uma
vez que deixa de adotar um critério majoritario e emprega o critério da totalidade absoluta
de unidades federativas. A informagdo sobre a quantidade amostral de individuos
inquiridos elucida e sustenta os dados produzidos. O efeito dessas alteragdes ¢ também
interessante: a partir de 2007, fica mais dificil haver quem diga que esse diagndstico do
IPL nao corresponda a todo o territorio nacional. Quicd, ele reflita realmente o
comportamento do brasileiro quanto as suas praticas de leitura.

A terceira edicdo da pesquisa, realizada em 2015, mantém os critérios de
publico-alvo e abrangéncia adotados anteriormente. Contudo, ela ndo marca a repeti¢ao
de um modelo de pesquisa ja fixado, pois traz em si mais uma alteragdo: questionamentos
sobre o uso de bibliotecas, da internet e de livros digitais. E ali que o termo “leitura
digital” se apresenta como um tema de investigagdo, mesmo que a sua pratica corresponda
a uma percentagem infima dos habitos de leitura dos brasileiros. Nao falta, porém, uma
justificativa: a questdo dos livros digitais ¢ ali tratada como uma tendéncia de leitura®
(IPL, 2011).

Avancemos para a ultima edi¢do da pesquisa, a ver quais reflexdes seus
objetivos declarados nos proporcionam. Os objetivos da pesquisa de 2020 foram:
conhecer o comportamento do leitor; medir a intensidade, as formas, as limitagdes, as
motivagdes e as representacdes sociais da leitura; conhecer as condi¢des de leitura e
acesso ao livro impresso e digital pela populagdo brasileira; e, por fim, identificar os
habitos de leitura de literatura, especificamente (IPL; IC, 2020).

O confronto desta edigdo da pesquisa com as anteriores me permite perceber
algumas lacunas que considero importantes. Nao ha menc¢ado a politicas e agdes (sejam
elas estatais, sejam provenientes do terceiro setor) que foram bem-sucedidas para a
difusdo da pratica da leitura. Dessa forma, tornam-se opacas as relagdes entre mercado

editorial e governo federal, no que se refere a gestdo do comportamento da populacao que

> Embora esse ensaio néo foque na leitura digital, ndo poderia deixar passar uma nota. A tendéncia de leitura
digital apontada no relatério de 2011 parece ndo ter se confirmado até 2020. Pelo menos na sua Ultima
edicdo, na secdo que identifica as formas de aquisi¢do e os formatos dos livros adquiridos, 92% dos
respondentes afirmaram que leram em papel. Somente 8% afirmaram ter lido um e-book. Esse percentual
aumenta para 14% e 16% entre pessoas que tém (ou estdo cursando) nivel superior e tém de 18 a 24 anos,
respectivamente (IPL, IC, 2020). Como a pirataria, a leitura digital parece ndo impactar o mercado editorial;
mas diferentemente dela, ha outras tantas se¢des do relatdrio que contabilizam a pratica de leitura de livros
digitais. O interesse do mercado pela leitura digital é bvio. Contudo, a ndo-confirmacgdo de uma tendéncia
projetada ha quase de 10 anos suscita alguns questionamentos, como: essa baixa adeséo ao livro digital
seria 0 reflexo de uma preferéncia pelo livio em papel? Ou haveria alguma relagdo com indices de
letramento digital?



Ié no Brasil. Oblitera-se também o crescimento ou decrescimento nacional da leitura,
entendida como um dos fatores importantes para o desenvolvimento nacional.

O deslizamento entre os critérios de classificacdo das praticas de leitura me
faz lembrar a reflexdo de Desrosiere (1993) sobre a taxonomia das atividades econdmicas
da Franca, no final do século XIX. Esse estatistico, historiador e socidlogo francés
percebeu que as mudangas taxonomicas das pesquisas sobre as atividades produtivas da
Franca acompanhavam a transi¢ao de uma logica de mercado para uma logica profissional
e se associavam a criagao de uma regulamentacao estatal especifica para as relagdes entre
patrdes e empregados. No que se refere a produgdo de um diagndstico sobre os habitos
de leitura do brasileiro, seria entdo interessante nos perguntarmos quais logicas subjazem
ao deslizamento das categorias “leitor” e “nacional”, bem como a maneira pela qual se da
a construcdo social e estatistica de um novo objeto de andlise: a leitura. Ainda haveria a
necessidade de questionar o esquecimento do Estado nacional entre os possiveis
interessados no estudo.

Algumas das ‘“novidades da 5* edi¢do” do relatorio dizem respeito a
apresentacao dos dados, desta vez permitindo uma leitura por capital. Destaca-se a criagao
de um moédulo dedicado especificamente aos habitos de leitura de literatura. Salienta-se
também o surgimento de novos indicadores e opgdes de resposta, como a indicagdo de
livros lidos, o0 modo pelo qual se teve acesso a eles, os formatos dos livros preferidos, a
visita a eventos literdrios, a possibilidade de impacto de influenciadores digitais
(especializados) no habito de leitura, a inclusdo de novos motivos para se frequentar ou
deixar de frequentar uma biblioteca e a declaragdo das variaveis de raca e género para a
analise de resultados (IPL; IC, 2020).

54, 81, 11 a 13, 55, 48, 52, 68, 67, 41, 54 e 63 sdo alguns dos nimeros que
fazem o leitor brasileiro, se o pensarmos em termos de percentual majoritario. 54% sdo
mulheres (IPL; IC, 2020), permitindo-nos concluir que a leitura seria uma pratica mais
feminina do que masculina. Contudo, precisamos considerar que a diferenga entre o
percentual de homens e mulheres que leem ¢ de apenas 4% e que a maioria da amostra da
pesquisa também foi composta por mulheres. Assim, parece-me ser mais interessante
ponderar que a pratica de leitura tenderia a ser mais feminina e ndo se deve desconsiderar
o percentual, nada pequeno, de homens que leem.

Quando enfocamos a idade dos leitores brasileiros, s3o o 81 e o intervalo de
11 a 13 que nos informam: 81% dos leitores tém entre 11 e 13 anos de idade. Quando se

comparam os perfis dos leitores, a faixa etaria que compreende a maior quantidade de
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leitores muda: se destaca o intervalo entre os 30 ¢ os 39 anos de idade (IPL; IC, 2020).
Essa flutuacdo demandaria uma andlise longitudinal, a fim de averiguar se o publico
adolescente que lia, héd alguns anos, se torna o publico adulto que 1€ mais atualmente. Ou
ainda, se faz pertinente uma pesquisa que correlacionasse o papel do mercado de literatura
infanto-juvenil a esse perfil de piblico. Em outros termos, o que eu me pergunto ¢: teria
o mercado identificado os adolescentes como um publico potencial e direcionado seus
esforcos de produgdo e difusdo a eles? Ou seria o olhar do mercado editorial para esse
tipo de literatura o que teria fomentado o crescimento desse publico-leitor? Essas questdes
podem parecer com a pergunta sobre a origem do ovo e da galinha, mas sdo importantes
para entendermos a agéncia por traz do desenvolvimento do habito de leitura do jovem

brasileiro.

Imagem 2 — Dados sobre cor e raga no relatorio
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A sobreposi¢do de percentuais que identificam a cor ou raga do leitor ¢ algo
intrigante por si — como mostra a imagem acima. Se 55% dos leitores se identificam
como brancos, 48% e 52% se identificam como pretos e pardos, respectivamente (IPL;

IC, 2020). Nao ha qualquer informacdo no relatorio de 2020 sobre a autoidentificagdo



racial ou étnica da amostra na qual se aplicou a pesquisa. Tampouco hé informagdes que
permitam tragar correlagdes entre etnia/raga, escolaridade, acesso ao livro e héabitos de
leitura.

Além do 55, talvez 0 68, 0 67 e 0 41 sejam os niumeros que induzem a uma
interpretac¢do de que a leitura seria um habito das elites — 68% dos leitores cursaram ou
estdo cursando o ensino superior € 67% pertencem a classe A. Ja 41% declararam que a
sua forma de acesso a livros ¢ através da compra em livrarias fisicas ou na internet (IPL;
IC, 2020).

Contudo, quando se comparam os perfis dos leitores, essa interpretacdo cai
por terra. Mais da metade dos leitores ndo se declaram estudantes (seja por terem
concluido seus estudos, ou ndo) e a maioria se encontra no ensino médio, seguida de uma
parcela considerdvel de estudantes do ensino fundamental II. S6 depois, aparecem os
estudantes universitarios. Sobre a renda familiar, os leitores se concentram na classe C,
seguidos pelos da classe B, D/E e, por ultimo, os da classe A. A familia dessa maioria de
leitores ganha em torno de 1 a 2 salarios-minimos. Os leitores mais ricos — o que
corresponde a soma dos leitores cujas familias ganham entre 5 e 10 saldrios-minimos com
os leitores com renda familiar maior do que 10 salarios-minimos — leem menos do que
aqueles cuja renda familiar ndo ultrapassa 1 salario-minimo (IPL; IC, 2020). Esses
nimeros nos dizem que a leitura ¢ um hébito das camadas populares.

Tomar exemplares emprestados de bibliotecas, familiares ou amigos, baixar
livros na internet ou xerocar livros, dentre outras possibilidades, foram previstas pelo IPL
e IC. Entretanto, essas praticas de aquisicdo de material para leitura tém representagao
percentual minima. Assim, podemos inferir que a troca, o empréstimo ou a pirataria de
livros pouco impactam o mercado editorial. Se a pirataria ndo fosse estigmatizada, ela
poderia contribuir para o desenvolvimento do habito de leitura do brasileiro? Seria a
caréncia de bibliotecarios nas escolas publicas do pais e o timido fomento a bibliotecas
comunitarias fruto dessa percep¢ao de baixo impacto no mercado? Se ha menos leitores
com altos niveis de escolaridade e renda familiar, a elaboracdo e execugdo de politicas
culturais de incentivo a leitura ndo deveria focar na parcela da populagdo com menos anos
de estudo e renda?

54 e 63 nos falam da distribuicdo dos leitores brasileiros pelo territorio
nacional. 54% se concentram nas capitais das unidades federativas ou na regido
metropolitana que as circunda. J& 50% se dizem moradores do interior (IPL, IC, 2020).

Quando passamos a nos perguntar pela distribuicao regional dos leitores brasileiros,
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temos que 63% moram na regido Norte, 58% no Sul, 51% no Sudeste, 48% no Nordeste
e 46% no Centro-Oeste (IPL, IC, 2020). Como os percentuais sdo relativamente
proximos, podemos pensar que o habito de leitura nao se concentra em um local ou regiao
especifica. Nao ha, entdo, uma justificativa do tipo para explicar a centralizagao de
bibliotecas publicas estaduais e federais nas capitais nacionais ou de eventos literarios de
grande porte, como bienais, na regido Sudeste.

Mas se abandonarmos o critério da representacdo majoritaria? E se quisermos
saber quem ¢ o leitor brasileiro em numeros absolutos? Neste caso, sdo os nimeros 1 e 3
que importam. Sim, apenas o 1 e o 3. Isso porque, no relatorio, o “leitor” ¢ definido como
aquela pessoa que leu pelo menos 1 livro, inteiro ou em partes, nos 3 meses anteriores a
pesquisa. Essa defini¢do ¢ contraposta a do “nao-leitor”, que corresponde aquela pessoa
que declarou nao ter lido nenhum livro nos 3 meses anteriores a pesquisa, mesmo que
tenha lido nos ultimos 12 meses. Destaca-se, ainda, que essa categorizagdo permanece a
mesma desde a primeira edi¢ao do relatdrio, em 2007 (IPL, IC, 2020). Nao ha quaisquer
explicacdes para a delimitagao dessa quantidade de livros lidos, para a demarcagao desse
intervalo temporal ou para a correlacdo que se institui entre ambas. Entre essas duas
balizas, a da temporalidade parece ser a mais especulativa, uma vez que a enquete foi
aplicada entre os meses de outubro de 2019 e janeiro de 2020. Assim, os 7 meses que
margeiam os limites entre o referencial do primeiro questiondrio e a aplicagao do tltimo
ndo seriam suficientes para refletir as praticas de leitura dos brasileiros durante um ano
inteiro. O que dizer de um relatério que se publica a cada 4 anos?

A 1sso, devemos somar o fato de que, na sec¢do do relatorio que apresenta os
dados sobre o gosto pela leitura, ¢ estabelecida uma oposicao entre “leitor” e “comprador
de livros”. No entanto, quando se trata das formas pelas quais se adquirem livros, a
compra pela internet ou em livrarias € a op¢do mencionada com mais frequéncia e essa
oposicao desaparece (IPL; IC, 2020). O abandono da categoria “comprador de livros”
pede pela verificagdo dos critérios avaliativos do IPL, semelhante a anélise de Desrosiere
(1993) sobre a categorizagdo da “pobreza” pelo Estado francés. Se a identificagdo de
diferentes acdes esta presente no relatorio, partir para um sumigo da categoria “‘comprador
de livros” ou para sua incorporacao pela de “leitor” significa delinear uma categorizagao
de pesquisa ja consagrada pelo mercado editorial. Ou seja, ha uma identificacao entre
leitores e compradores de livros, de modo que o incentivo aos primeiros se confunde com
0 encorajamento a se tornarem os segundos. Portanto, uma taxonomia detalhada e os

percentuais que acompanham as categorias de uma pesquisa sdo importantes, “porque
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eles apoiam a tomada de decisdo por uma linha de acdo precisa e as camadas definidas
sucessivamente tém, cada uma, a sua importdncia e sustentam um argumento”
(Desrosiére, 1993, p. 316 — tradugao minha).

Por meio desse relatorio, um espaco social pouco mencionado no debate
publico se mostra de extrema importancia para a configuragdo de politicas culturais de
fomento da leitura entre os brasileiros. Além da familia e da escola, espagos usualmente
aludidos, ou apesar do recente interesse pelos influenciadores digitais, ¢ o mercado
editorial que investe na formulagao de pesquisas e na construgao de uma forma especifica
de saber-fazer (Foucault, 2021) a gestdo comportamento leitor dos brasileiros.

A racionalidade moderna de uma decisdo individual ou coletiva (Foucualt,
2021) se associa a capacidade dessa decisdo apoiar-se em coisas dadas e estaveis. A
producdo de saberes estatisticos encontra suas regras de funcionamento e suas finalidades
em uma combinagdo entre as normas da ciéncia e as do Estado moderno e racional,
centrado nas ideias de bem comum e de eficacia (Desrosiere, 1993). Isso seria o que
permite estabelecer comparagdes e equivaléncias entre diferentes entes em disputa, assim
como delinear agdes direcionadas a cada singularidade comparada. E uma incégnita,
entdo, a razao pela qual o Estado brasileiro delegaria essa responsabilidade a agentes do
mercado.

Considero importante terminar este ensaio com a lembranga de que, como o
desemprego, a inflagdo, a pobreza e a natalidade, as praticas de leitura podem ser tornadas
objeto de estudo e medicao estatistica, de modo a servir de apoio a descri¢des sociais, a
denuncias e a agdes politicas (Desrosiere, 1993; Scott, 1998). O campo da estatistica e da
probabilidade usualmente mistura os problemas de Estado e de tomada de decisdo, de um
lado, as questdes de conhecimento e demandas por explicagdes, do outro (Desrosiére,
1993; Foucault, 2021). Portanto, a mensuragdo das praticas leitoras diz respeito a questdes
de politica publica e governanca, tanto quanto a uma vontade do mercado de conhecer os

habitos dos que leem. Céticos e ingénuos podem debater o peso de cada um.
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