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Resumo: Este estudo se dedicou a refletir o encadeamento de praticas e rituais de consumo
contiguos a regimes de ocupacdo e deflagracdo de praticas socioespaciais em uma regiao que, nos
ultimos anos, despontou como um esteio boémio de consumo e comércio, sobretudo noturno, na
cidade média de Montes Claros/MG. A regido compreende um emaranhado de vias dispostas sob os
bairros Jardim Sao Luiz, Melo e Funcionarios que tiveram seus usos flexibilizados ao comércio por
um adendo legislativo municipal em 2022 para ocupa¢do do solo. Nesse interim, o intento deste
esfor¢o de pesquisa se deu em um conjunto triplice de descrigdo e analise: inicialmente, uma leitura
ciosa das vias e espacialidades de comercializagdo ante aos processos de urbanizacao e ocupagao do
solo urbano; a seguir, a tipificagdo de praticas e rituais de consumo diante da oferta de signos e
totens de lazer e entretenimento; e, por fim, o enquadramento socioespacial da ocupacdo e do
cotidiano da 4rea, a guisa de tecer modos de ver, perceber e consumir o espago € a imagem da
cidade. Por meio de itinerdrios etnograficos e observacao da constituicao plastica e imagética dos
espacos, procurou-se examinar a composi¢cdo da paisagem urbana e o influxo social de
consumidores.
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Introducio

A paisagem urbana, isto €, a forma visivel, sensivel e tatil da cidade, ¢ a materializacao
eloquente da heranga historica de sua producdo assimétrica e disputada. Sua conjuntura ¢ um
documento vivaz das operagdes que produzem e aturdem o espago da cidade, uma vez que condensa
em suas visualidades dinamicas, a crueza das rugosidades e das marcas do tempo, abrigando
espolios socio-historicas de um espago, narrando sua histdria e seu ponto de inflexdo no presente
(Souza, 2013). Todavia, sua construgdo também ¢ um sinal efusivo das fulguras da vida e da
producao do cotidiano, no qual as operacdes do capital também se coadunam, uma vez que - por
meio do sistema - sdo intrinsecas a vida da/na cidade (Harvey, 2004; 2005).

Para além da producdo edificada da paisagem e os fluxos sociais, econdmicos e politicos
que a animam, alteram e conjugam no arcabouco do que fundamenta o espago urbano, ha a
interpolagdo de sentidos, enunciacdes e praticas subjetivas dos sujeitos que se movem e cooperam

no conjunto de visualidade, experiéncia e producao da paisagem. Da paisagem tatil e tacita,

'Trabalho apresentado na 34* Reunido Brasileira de Antropologia, junto ao Grupo de Trabalho "Cidades e citadinidades:
questdes de Antropologia Urbana", realizada de 23 a 26 de junho de 2024.

’Doutor em Desenvolvimento Social com estagio pds-doutoral com énfase em Comunicagdo e Antropologia Urbana
pelo Programa de Poés-graduagdo em Desenvolvimento Social (PPGDS) da Universidade Estadual de Montes Claros
(Unimontes). Pesquisador associado do Nucleo Citadino (PPGDS/Unimontes). Professor das faculdades de
Comunicacdo Social e Arquitetura e Urbanismo do Centro Universitirio FIPMoc (UNIFIPMoc). E-mail:
gustavo.ccpv@gmail.com.



desprendem-se as paisagens intersubjetivas que, sob influxo da producdo humana no tempo e no
espaco, lhe vertem sentido extralinguistico e metaespacial.

A guisa dos sentidos humanos e dos radicais do mercado e da politica que anima a polis e
erigem o conjunto paisagistico, ha praticas sociais que exercem influéncia sobre a producao do
espaco, como o consumo. O consumo como pratica social ¢ um radical da vida humana na
contemporaneidade, de modo que sua auséncia torna exiguas as possibilidades de se mover e existir.
Destarte o residual da revolugao industrial e da devo¢ao a mercadoria, o consumo se constitui como
poética vivencial em que se interpola ora a reificacdo, ora a ritualizagdo do cotidiano e das
poténcias de vida (Perez, 2020).

E importante destacar que o consumo nio se caracteriza como atividade fortuita e localizada
em um rito corriqueiro de transitos socioecondmicos. Sua envergadura pressupde ecossistemas e
liturgias proprias, das quais se acoplam aditivos afetivos, intra e intersubjetivos compositivos na
performance rotineira do sujeito feito consumidor e, naturalmente, do consumidor feito sujeito.
Consumir pressupde ainda espacialidades e esquemas rituais que permitam detonar seu conteudo
gregario ao ir, vir, sentir, viver e existir do cotidiano.

O ato de consumir ndo se da deslocado do contexto sociocultural, sendo este seu substrato.
As praticas derivadas dos estimulos e dos percursos que cadenciam e possibilitam o consumir se
dao aglutinados a materialidade e aos artefatos que conjugam a produgdo dos sujeitos e a producao
do cotidiano. Portanto, o consumo requer além de rituais, suas espacialidades e paisagens. Espagos
comerciais fisicos ou virtuais sdo arcabougos sistematicos de producao e reproducdo de sentidos
que abaulam a ode mercadologica, mas que conferem substancia a outros ritmos, tempos e coloridos
da a¢do humana.

Essas sociabilidades e mediagdes decorrem da consolidagdo de espacialidades e ambiéncias
urbanas de consumo ciosamente estetizadas ou hipsterizadas®, promovendo pela plastica do
branding* e por alocagdes das subjetividades fetichizadas no ato de consumir um anestesiamento da
experiéncia da polis, e portanto, da experiéncia politica de ocupar, existir, compreender e tomar o
espaco urbano como obra, ora mercantilizada, ora devorada, ora reconfigurada como 6pio e
poténcia nas paisagens do eu - que se interpola a paisagem urbana.

Portanto, a paisagem urbana ¢ complexificada por sentidos, atores, sujeitos, mediacdes e

dindmicas multimodais e multifuncionais. Enquanto o cotidiano ¢ produzido no/pelo espago urbano,
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0 consumo como seu participe acaba por exercer forca sobre esta grafia humana e sensivel. Cumpre
investigar as inter-relagdes, influéncias e interferéncias destas varidveis na composi¢ao e mediagao
da polissemia da cidade contemporanea.

A cidade de Montes Claros/MG experimenta desde 2019 o crescimento € o equipamento
vertiginoso de empreendimentos comerciais e de lazer em éreas centrais e nobres que tem alterado a
paisagem urbana e desencadeado novas praticas de sociabilidade e de percepcao do ordenamento
espacial na chave do consumo.

As vias que atravessam trés bairros da cidade em derivacdo ao seu centro comercial
consistiam de vias tipicamente residenciais, assim como preconizado em seu Plano Diretor (Montes
Claros, 2001) e sua Lei de Uso e Ocupagdo do Solo (Montes Claros, 2009). No entanto, a escalada
de empreendimentos e a modificagdo substancial da conjuntura arquitetonica e socioespacial da
regido resultou na Lei Complementar 98 (Montes Claros, 2022), adicionando o status de zona
comercial a estas vias cujo crescimento e especula¢do imobilidria se inflamaram a revelia da lei ora
vigente.

Este estudo reflete o encadeamento de praticas e rituais de consumo contiguos a regimes
de ocupacdo e deflagracdo de praticas socioespaciais em uma regido que, nos ultimos anos,
despontou como um esteio boémio de consumo e comércio, sobretudo noturno, na cidade média de
Montes Claros/MG. Por meio de itinerdrios etnograficos e observacdo da constitui¢do plastica e
imagética dos espacgos, procurou-se examinar a composi¢do da paisagem urbana e o influxo social
de consumidores.

O intento deste esfor¢o de pesquisa se deu em conjunto triplice de descricdo e analise:
inicialmente, uma leitura das vias e espacialidades de comercializagdo ante aos processos de
urbanizacdo e ocupagdo do solo urbano; a seguir, a tipificacdo de praticas e rituais de consumo
diante da oferta de signos e totens de lazer e entretenimento; e, por fim, o enquadramento
socioespacial da ocupacdo e do cotidiano da 4rea, a guisa de tecer modos de ver, perceber e

consumir o espago e a imagem da cidade.

Vende-se a cidade: para contextualizar o percurso em Montes Claros/MG

O municipio de Montes Claros estd localizado em Minas Gerais e pertence a mesorregiao
Norte do estado, contando com uma populagdo de 414.240 habitantes (IBGE, 2023), sendo a quinta
cidade mais populosa da unidade federativa. Considerando a dindmica de centralidade da cidade,
seu espaco abarca um transito intensificado pela populagdo flutuante, gerando imbricacdes

socioespaciais e territoriais.



Historicamente, trés fatores desencadearam o desenvolvimento econémico € 0 crescimento
urbano local: a construgdo da ferrovia em 1926 e seu impacto logistico e comercial; sua
participacdo no programa de desenvolvimento da Superintendéncia do Desenvolvimento do
Nordeste (SUDENE) nas décadas de 1960 e 1970; e, consequentemente, sua propria centralidade
como polo regional na oferta de servicos (Franga, 2007).

Essa triplice frente de desenvolvimento gerou um processo acelerado de urbanizacdo que
ndo acompanhou um planejamento urbano consistente (Pereira, 2007. A este fator, adicione-se o
fato de que o crescimento e relativo desenvolvimento socioecondmico acompanhados na cidade e
regido se estabeleceram em um cendrio amplamente marcado por desigualdades historicas.

Com o crescimento expansivo e desordenado, elementos como a caréncia de servigos e
aparelhamento publico e a segregacdo socioespacial tornaram-se caracteristicas prementes do
municipio, produzindo um desenvolvimento parcelar, contraditério e obtuso. Esse carater
segregador produz lacunas e precariedades que ndo se restringem apenas a aspectos
socioecondmicos estritos, mas afetam também as condigdes e politicas de lazer.

Sob o ponto de vista econdmico, o destaque advém do setor terciario, implicando em
parcelas consideraveis do Produto Interno Bruto (PIB) e nos arranjos territoriais. Os efeitos dessa
odisseia de crescimento produzem um dinamismo que altera a paisagem urbana, seja pela
apropriagdo do solo, seja pelos fluxos economicos das atividades comerciais e os marcadores da
produgdo do capital.

O bairro Jardim Sao Luiz e suas adjacéncias - locus de pesquisa deste estudo -
experimentaram crescimento e caracterizagdo residencial, a partir das transformag¢des urbanas de
impacto sobre a morfologia urbana de Montes Claros/MG nos anos 1970 (Fernandes; Leite; Pereira,
2019). Com a concentragdo das operagdes de comércio e de servigos na regido central da cidade,
elites e publicos de média e alta renda passaram a ocupar loteamentos das imediagdes dos fluxos
econdmicos, transformando as regides dos bairros em questdo (Costa; Franca, 2019).

Todavia, a partir dos anos 1980, a ocupag¢do do solo tornou-se motivada por tratativas
imobilidrias e de exploragdo comercial, visto que o projeto urbanistico original foi resvalado por
tramites da administragdo publica como doagdo de terrenos e mudanca das sedes publicas para
outras localidades. Nesse contexto, a classe média alta domina as primeiras ocupagdes e 0s agentes
especulativos amplificaram esse contexto, modificando a tessitura e estrutura do bairro (Silveira,
20006).

A escalada temporal de desenvolvimento da cidade e do bairro nos ultimos anos tém
introjetado processos socioespaciais com incidéncia sobre os modos de producdo da vida, com
efeitos sobre a forma e a func¢do do espaco, isto ¢, com reflexos sobre sua paisagem, sobretudo em

tramas de raca e classe. Assim, ndo apenas os agentes economicos produzem a malha urbana e seu



exercicio, mas a qualidade das praticas sociais dos sujeitos e seus grupos tém disputado o
ajustamento da produ¢ao do espago urbano e seu territorio.

Desde 2019, a regido compreendida por estes bairros vém experimentando uma
transformagdo radical de sua ocupagao e paisagem. Multiplicaram-se os espagos comerciais e de
servigos, sobretudo no campo do lazer e do entretenimento noturno, mas sem olvidar de servigos de
escritorios e clinicas de saude diurnas. Com a alteragdo da legislagdo vigente® para a apropriagio da
area para fins comerciais, sua espacialidade tomou-se de uma mancha comercial e boémia de
consumo, alterando a paisagem urbana e cocriando um imaginario socioespacial junto aos sujeitos,
residentes, transeuntes ou consumidores.

Deve-se destacar que a legislacdo urbana anterior a sua modificagdo, em 2022, ndo permitia
operagdes comerciais de qualquer natureza nas vias estudadas. Seu crescimento exponencial se deu
a deriva da legislagdo e nao se arrefeceu com os contextos de arrocho econdmico da pandemia de
Covid-19, mas se estabeleceram, conferindo as vias e espacos uma espécie de "tadbua de salvacao"
dos valores urbanos celebrados pelo poder econdémico, como apregoaram empresarios locais
consultados. A alteracdo da lei beneficiou categoricamente as vias que experimentaram o
crescimento de empreendimentos comerciais difusos.

Este estudo se construiu por meio de um circuito etnografico dirigido ao bairro Jardim Sao
Luiz, localizado na regido Oeste da cidade, no polo regional Centro. O bairro é campo onde os
fendmenos e eventos aqui investigados se catalisaram e que, por essa razdo, constituiu um
imaginario particular da vida noturna e de lazer da cidade. Por¢des adjacentes de bairros
circunvizinhos como Centro, Funciondrios, Melo e Ibituruna, a partir da contiguidade das vias
investigadas, foram incluidas nos percursos.

Compuseram o roteiro etnografico cinco vias: Avenida Mestra Fininha, Rua Raul Correia,
Rua Eusébio Alves Sarmento, Rua Guarani e Avenida Deputado Esteves Rodrigues. A investigacao
se articulou por caminhadas sistematicas em diferentes turnos pelo periodo de 120 dias®, com
didlogos entre transeuntes, profissionais locais, empresarios e consumidores para interlocugdo e
compreensdo do fendmeno. Parte dos percursos, incluiram observacao participante, de modo que a
experiéncia de lazer e consumo foi vivenciada, a fim de contemplar e experimentar 0s servicos €

rituais em questao.

A ocupacgio e o consumo do solo urbano: enquadramentos socioespaciais

’Lei Complementar 98 de de 22 de dezembro de 2022 (Montes Claros, 2022) que alterou a Lei 4198 de 23 de dezembro
de 2009 (Montes Claros, 2009) que dispunha do uso e ocupacdo do solo urbano, bem como agregando disposi¢des
sobre promocédo publicitaria, equipamentos urbanos e outros que permitem a estes empreendimentos respaldo legal e
capacidade de desenvolvimento acentuado de suas atividades.

®Q trabalho foi realizado entre agosto e novembro de 2023.



O espaco ¢ uma poética das relagdes, enquanto estas em toda sorte de seus arranjos
constituem as métricas precisas para que esta poética se estabelega. Nas vias que constituem o
corpus deste percurso etnografico, os sentidos sdo capturados pela unidade estética da plastica
arquitetonica de letreiros, ambiéncias e adornos funcionais que potencializa - sob os dizeres
publicitarios - experiéncias de marca, enquanto sdo simultaneamente convite e vitrine de uma
vitalidade urbana exigua, afeita nas luzes, musicalidade, boemia e consumo.

Ruas mais povoadas, cal¢adas beligerantemente ocupadas. A cidade, apds seu intenso fluxo
de expediente comercial, ativa um novo turno em que seu funcionamento ¢ anabolizado e
estimulado. Enquanto rotas, mimetismos socioculturais e estéticas ritualisticas de consumo se
pulverizam no 6cio montes-clarense, nogdes € imagens bidimensionais de cidade e, porque nao, de
uma proto-citadinidade se efetivam. Isto ¢, ¢ viva a cidade e ¢ vivo o habitante que consome ¢
celebra apenas nesse festim de uma urbanidade estetizada e coisificada no instantdneo do consumo
ou do que se materializa entre fachadas e letreiros ou se apregoa como sociabilidade ritual, no qual
os sujeitos buscam no consumo o amuleto para anestesiar a visao factual da cidade e de suas outras
paisagens de arrocho.

Como a paisagem urbana, sobretudo no que toca as praticas de sociabilidade e do consumo,
¢ produzida? Como se configura o territorio da cidade diante do objeto construido e das praticas de
consumo? As produgdo de territorialidades do consumo interferem na produgao de territorialidades
da vida? Que cenas e arranjos disposicionais estdo em perspectiva nos ambientes urbanos de
consumo? Que mediagdes e exercicios de praticas sociais sdo percebidas no constructo
espago-consumo?

Assim, cumpre aproximar-se das confluéncias, fissuras e fraturas observaveis entre a
producao do espago, os signos do consumo, 0s imaginarios urbanos e suas a producao do cotidiano
na cidade. Postula-se enquadrar a produgdo do espago urbano e de espacialidades localizadas e
circunstanciadas em experiéncias de comércio e consumo - sob derivas de interesse do mercado ou
de espontaneidades urbanas - como um dispositivo mediador de relagdes constitutivas das matrizes
subjetivas, da percepcao coletiva da polis e sua politica e da dobra de sociabilidade que tornam
consumo e espago consubstanciais as paisagens do eu, na medida em que simultanecamente sdo
paisagem urbana e do consumo (Certeau, 2014; Trindade; Perez, 2016; Perez, 2020; Machado,
2022).

Estes cenarios, ja evidentes em toda a trajetoria de expansao urbana das cidades brasileiras e
pulverizados apds o intercurso da pandemia de Covid-19, podem - simultaneamente- cooperar para
a producdo e disputa da cidade como obra ou mercadoria, e ainda, aventar para terrenos movedicos

nos quais discursos e pratica sociais sao aglutinados na perspectiva de uma cidade de pensamento



tinico. E nesse influxo, que os processos comunicativos em torno das mediagdes do consumo se
encontram com o objeto socioespacial da cidade e dindmicas urbanas. Ha territorialidades da vida
nas territorialidades do consumo. E vice-versa.

A guisa de compreender a relevancia de tal perspectiva de estudos, debruga-se aqui sobre a
faceta da segregacdo e do adensamento urbano observada em cidades médias e metropoles diante do
espectro da produgdo capitalista do espago. As areas comerciais como dispositivos cotidianos
tornam-se também totens de sociabilidade (Sack, 2011). Nos fluxos comerciais estdo presentes
fluxos e territorialidades humanas, cujos significados fornecem luzes para uma leitura aclarada da
cidade e suas dinamicas.

Nas rugosidades da cidade e suas ambiéncias e sociabilidade, estdo os vestigios de
acumulagdo, superposi¢do e supressao que modificam a paisagem (Santos, 2002). Essas marcas
cicatriciais do espago denotam os vestigios dos processos do capital, da divisdo do trabalho, da
tecnologia, do trafego de fluxos de toda sorte, das praticas sociais no tempo que cria a ambiéncia da
coletividade e da vivéncia na urbe. Neste delineamento, o aparato sensivel de mediagdes sdao
agenciadores e visualizadores das poténcias e flexdes humanas para um retrato do tempo e do
continuum social e do cotidiano (Martin-Barbero, 2001; Canclini, 2006; Braga, 2017)

Os componentes histdrico-culturais das cidades brasileiras complexificam esse cendrio na
medida que regionalidades o tornam ainda mais aquiescente, fazendo tomar de forma empirica a
produgdo do espago um esteio de contemplagdo complexa do que se concebe da produgdo da cidade
e do quadro de sentidos e dispositivos interacionais que designam multiplos devires dos sujeitos
cotidianos que se movem e fazem a cidade (Agier, 2011; Maricato, 2013).

Tal prospecto leva a entender o espago publico - e urbano - como um observatério da
mudanga e progressao temporal e cultural, marcado de rugosidades e protuberancias que ditam sua
dindmica e, ao mesmo tempo, compdem o substrato de sua transformacgdo - ou subversdo - por
grupos ameacados, tolhidos ou excluidos material e simbolicamente (Castells, 2020). O consumo
como pratica social e foken mercadologico (Perez, 2020) ¢, nesse conjunto, tela e observatdrio para
visualizar que cidades, sociabilidades e subjetividades se entrincheiram nesse processo
perpendicular de produgdo da vida no processo - atroz - de urbanizagao.

As primicias do desenvolvimento social ¢ as promessas que dele se desprendem tecem
leituras pouco democraticas sobre sua vivéncia. O espaco como sistema de objetos e agdes, € como
sinal visivel da mudanga, torna-se sinal patente do que se constréi como ordenamento voltado ao
desenvolvimento, evidenciando além de quadros segregatorios, regimes particulares de
sociabilidade na chave do consumo, como os patentes casos de gentrificacdo, estetizagao,
mercantilizacdo e hipsterizagdo de porcdes espaciais e das cidades brasileiras (Santos, 2002;

Maricato, 2013; Rolnik, 2019).



Embora essa discussdo ja conhecida remonte a esferas macroscopicas de analise, sdo as
micro-ac¢des em realidades localizadas, nos redutos de intersecao entre a producdo intensa do espaco
urbano e da constituicido dos lugares como matrizes subjetivas, que reclamam atengdo. Os
rebatimentos da atividade e das funcdes urbanas sao locais ora de subversdo, ora reinvencao dos
usos e vivéncias de que se faz supor o espago na contemporaneidade (Agier, 2011). Os espacos de
consumo territorializam afetos e operacdes corpograficas, das quais investigar e esquadrinhar,
permite inferéncias concisas do que confessa a cidade e do que medeia o consumo. Entende-se na
cidade e no consumo o sujeito e sua totalidade nos indices do capitalismo tardio e na égide do
fetichismo da subjetividade.

A cidade contemporanea, destarte sua complexa infraestrutura material e imaterial, ainda
guarda lagos com os primeiros projetos urbanos dos séculos mais remotos: um ensejo utdpico de
encerrar em seu espago os valores, primicias € bonangas dos signos de desenvolvimento e progresso
estimulados pela modernidade (Lefebvre, 2008; Agier, 2011; Certeau, 2014).

O utopismo ¢ uma caracteristica inerente da cidade e, consequentemente, a producao do
espaco urbano esté atrelada a esta dindmica (Lefebvre, 2008). Na realidade das cidades ha sempre
uma leitura dicotdmica pelos sujeitos, entidades e coletivos: a cidade real, aquela da qual se vive no
dia a dia; e cidade ideal, aquela que se manifesta como projeto, pulsdo utdpica e desejo no tempo e
no espaco (Agier, 2011; Certeau, 2014; Machado, 2022).

Entende-se que a producao dos espacos urbanos se dd em uma perspectiva capitalista desde
sua logica e estrutura de producdo a sua articulagao sociossimbdlica e interacional (Castells, 2020).
Isto €, a materialidade e as relagdes da cidade sdo marcadas por processos de gestdo e acimulo de
capital e, neles, sua vitalidade no campo das relagdes sofre interveniéncia e ¢ modulada (Arantes;
Vainer; Maricato, 2000). E na cidade que a l6gica mercadoldgica se sustenta, se amplia e se renova.
Portanto, ¢ a cidade contemporanea um objeto mercadologico por si mesma, revelando seus dois
papéis de promotora de vendas e de mercadoria ensimesmada (Amaral; Rodrigues, 2020;
Fernandes; Fernandes, 2020).

Esta perspectiva ndo significa apenas apontar a cidade como um lécus indissociavel do
mercado, mas sobretudo apontar que, a constitui¢ao urbana em si ¢ mercado, isto ¢, cidade-mercado
que consome-se a si mesma (Arantes; Vainer; Maricato, 2000). Os instrumentos urbanos, a vida na
cidade e toda relacdo material e imaterial dos espacos sdo atravessados inexoravelmente pela
variavel mercadologica (Harvey, 2005).

Nesse interim, o fazer cidade desloca-se da perspectiva citadina, em que o sujeito
protagoniza a producdo da cidade, para uma perspectiva de consumo, duravel e utilizavel na medida
em que atende a desejos (Certeau, 2014; Machado, 2022). Tais desejos sdo patentes nos sujeitos,

mas sob o selo do discurso publicitario, tornam-se estetizdveis e permanentemente crescentes.



O consumo ¢ uma pratica de vida (Lipovetsky, 2007; Bauman, 2008). Sua operagdo
representa uma dindmica mercadoldgica, todavia incorpora um rol de platitudes comportamentais e
socioculturais difusas (Canclini, 2006; Tavares, 2018). A producao do capital incorpora esse carater
vivencial do consumo a sua atividade mercantilizadora. E a cidade é um esteio para que este
processo ganhe acuidade.

O consumo como marcador socioecondmico e cultural, também ¢é interpolado no espago
como uma variavel coprodutora do espago urbano. O ato de consumir também esta atrelado a
praticas de entretenimento e recreagdo, o que implica remonta-lo como um aditivo afetivo,
simbolico e relacional . Entre estabelecimentos comerciais de segmentos diversos, consumir ¢é
simultaneamente subsisténcia, operacao de desejos e produgdo de sociabilidades.

As praticas de consumo sdao importantes marcadores para a compreensao das rugosidades
do espaco na formacao da paisagem urbana. Como uma pratica social difusa, o consumo constitui
tramas de relagdes diversas entre sujeitos e espacgos criando uma cenografia material e imaterial .
Zonas e areas comerciais das cidades injetam fluxos diversos a producdo da vida na cidade,
delineando uma grafia sensivel com potencial de ativar lagos, detonar afetos e criar dindmicas de
compressao e adensamento urbano.

Esta operacdo da produgdo capitalista do espago se ajusta ao conceito de paisagem urbana,
que designa o conjunto de objetos, fixos e fluxos que constroem a experiéncia visivel e sensivel da
cidade. Na paisagem se articulam aspectos materiais ¢ imateriais dispostos a construir uma
cenografia capaz de abarcar a poténcia e a complexidade de acdes detonadas no e pelo espaco
urbano.

A paisagem ¢ um documento que abriga herangas socio-histdricas de um espago, narrando
sua historia e seu ponto de inflexdo no presente. Todavia, sua construgdo também ¢ um sinal
eloquente das fulguras da vida e da produgado do cotidiano, no qual as operagdes do capital também
se coadunam, uma vez que sao intrinsecas a vida na cidade.

Na cidade, os espacos comerciais, de cultura e consumo se fincam sobre a paisagem,
criando uma cenografia constitutiva aos sentidos, ao passo que sdo tipificados em estratégias
mercadologicas ou frentes de significacdo da realidade, igualmente atuantes na modelagem do
espago urbano. Ao produzir territorialidades cotidianas, o consumo pode - consequentemente -
originar sociabilidades movedigas, na medida em que dispostos na cidade, podem fazer sucumbir
sentidos, conhecimentos e gestos que tipificam poténcias citadinas.

Na cidade, os espagos comerciais € de consumo se fincam sobre a paisagem, criando uma
cenografia constitutiva aos sentidos, ao passo que sdo tipificados em estratégias mercadoldgicas,
igualmente atuantes na modelagem do espago urbano. Ao produzir territorialidades cotidianas, o

consumo pode - consequentemente - originar sociabilidades movedicas, na medida em que



dispostos na cidade, podem fazer sucumbir sentidos, conhecimentos e gestos que tipificam
poténcias citadinas.

Portanto, a paisagem urbana ¢ complexificada por sentidos, atores, sujeitos e dindmicas
multimodais e multifuncionais. Enquanto o cotidiano ¢ produzido no/pelo espago urbano, o
consumo como seu participe acaba por exercer forca sobre esta grafia humana e sensivel. As
inter-relagdes, influéncias e interferéncias destas varidveis na composicao da polissemia da cidade
contemporanea ¢ feita espetaculo e a condigdo movedica de suas espacialidades.

Desse modo, este estudo assumira um esfor¢o colaborativo de balizar as sutilezas,
estetizagdes, detalhamentos e micro-operagdes do cotidiano metropolitano, dando acuidade a
diversidade de sentidos e signos que compdem a estrutura urbana, bem como seus discursos,
politicas e acontecimentos. Complexifica-se, assim, a cidade como cabedal detonador de
sensibilidades e intangibilidades do politico e do espacial, aproximando-se do dado humano mais

arraigado deste cendrio.

Consideracoes Finais

Nas vias que constituiram o corpus deste percurso etnografico, os sentidos sdo capturados
pela unidade estética da plastica arquitetonica de letreiros, ambiéncias e adornos funcionais que
potencializa - sob os dizeres publicitarios - experiéncias de marca, enquanto sdo simultaneamente
convite e vitrine de uma vitalidade urbana exigua, afeita nas luzes, musicalidade, boemia e
consumo. Ruas mais povoadas, calcadas beligerantemente ocupadas.

A cidade, apds seu intenso fluxo de expediente comercial, ativa um novo turno em que seu
funcionamento ¢ anabolizado e estimulado. Enquanto rotas, mimetismos socioculturais e estéticas
ritualisticas de consumo se pulverizam no 6cio montes-clarense, no¢des e imagens bidimensionais
de cidade e, porque ndo, de uma proto-citadinidade se efetivam. Isto ¢, ¢ viva a cidade e ¢ vivo o
habitante que consome e celebra apenas nesse festim de uma urbanidade estetizada e coisificada no
instantdneo do consumo ou do que se materializa entre fachadas e letreiros ou se apregoa como
sociabilidade ritual, no qual os sujeitos buscam no consumo o amuleto para anestesiar a visao
factual da cidade e de suas outras paisagens de arrocho.

O prospecto desta regido fornece luzes para a compreender como se produz e reproduz a
cidade contemporanea em que, no afluxo da tipologia de desenvolvimento e crescimento de que se
experimenta e além de sua conjuntura segregacionista, ¢ marcada por reinterpretacdes dos valores
urbanos e da produc¢do do cotidiano na cidade, nutrindo representacdes e imagens fortuitas do
consumo, da paisagem urbana e do nucleo de afetos e politicas que constituem as tramas de viver,

habitar e aspirar a cidade em visdes ora reducionistas, ora comunais.



A cidade contemporanea, destarte sua complexa infraestrutura material e imaterial, ainda
guarda lagos com os primeiros projetos urbanos dos séculos mais remotos: um ensejo utopico de
encerrar em seu espaco os valores, primicias e bonangas dos signos de desenvolvimento e progresso
estimulados pela modernidade. Entende-se que a produgdo do espago urbano se da em uma
perspectiva capitalista desde sua logica e estrutura de produgdo a sua articulagio sociossimbolica e
interacional. Isto €, a materialidade e as relagdes da cidade sdo marcadas por processos de gestao e
acumulo de capital e, neles, sua vitalidade no campo das relagdes sofre interveniéncia e ¢ modulada.

E na cidade que a logica mercadoldgica se sustenta, se amplia e se renova. Portanto, é a
cidade contemporanea um objeto mercadolégico por si mesma, revelando seus dois papéis de
promotora de vendas e de mercadoria ensimesmada. Esta perspectiva ndo significa apenas apontar a
cidade como um lécus indissociavel do mercado, mas sobretudo apontar que, a constituicdo urbana
em si ¢ mercado, ou seja, cidade-mercado que consome-se a si mesma. Os instrumentos urbanos, a
vida na cidade e toda relagdo material e imaterial dos espagos sdo atravessados inexoravelmente
pela varidvel mercadoldgica.

Nesse interim, o fazer cidade desloca-se da perspectiva citadina, em que o sujeito
protagoniza a producao da cidade, para uma perspectiva de consumo, duravel e utilizavel na medida
em que atende a desejos. Tais desejos sdo patentes nos sujeitos, mas sob o selo do discurso
publicitario, tornam-se estetizaveis e permanentemente crescentes.

Na cidade, os espacos comerciais e de consumo se fincam sobre a paisagem, criando uma
cenografia constitutiva aos sentidos, ao passo que sao tipificados em estratégias mercadoldgicas,
igualmente atuantes na modelagem do espago urbano. Ao produzir territorialidades cotidianas, o
consumo pode - consequentemente - originar sociabilidades movedigas, na medida em que
dispostos na cidade, podem fazer sucumbir sentidos, conhecimentos e gestos que tipificam
poténcias citadinas.

Portanto, a paisagem urbana ¢ complexificada por sentidos, atores, sujeitos e dindmicas
multimodais e multifuncionais. Enquanto o cotidiano ¢ produzido no/pelo espago urbano, o
consumo como seu participe acaba por exercer forca sobre esta grafia humana e sensivel. As
inter-relagdes, influéncias e interferéncias destas variaveis na composicao da polissemia da cidade

contemporanea ¢ feita espetaculo e a condigdo movedica de suas espacialidades.
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