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Resumo

As narrativas encontradas em uma gama de estudos antropoldgicos, literarios, historiograficos
e urbanisticos sobre a cidade do Rio de Janeiro, Brasil, apontam para ambivalentes processos
de transformacdes em suas paisagens urbanas, sobretudo a partir do século XX. Alicercada em
complexas dindmicas sanitaristas e excludentes, a cidade passou por um caleidoscépio de
arbitrarias reconfiguracdes e reformas que deslocaram os sentidos atribuidos ao seu cotidiano
e a propriaideia de vida urbana que nele se desenha. Desse modo, este trabalho tem por objetivo
aprofundar o olhar sobre o centro do Rio de Janeiro pelo recorte de suas transformacoes atuais
por meio da analise do Reviver Centro, anunciado como um promissor plano de recuperacao
urbanistico, cultural e econémico da regido central. O projeto foi lancado e apresentado a
populacdo em julho de 2021 em cerimdnia oficial em um centro cultural na Lapa, tradicional
bairro do Rio, contando com a presenca do prefeito Eduardo Paes e outras autoridades politicas
e empresarios locais. O plano tem por meta, por meio da isencéo tributaria e incentivos fiscais,
0 “renascimento” do centro estimulando a especula¢ao imobilidria ¢ mirando enfaticamente o
turismo, a mobilidade urbana, a criagdo de novas area verdes e, conforme apresentado, “a
ativacdo do espaco publico através da arte”. Dentre os objetivos do projeto, destaca-Se a
revitalizacdo de areas que compdem o centro do Rio de Janeiro, que seriam transformadas em
“espacos mais seguros”, acessiveis e atrativos para moradores, comerciantes € a circulagdo de
turistas. Por essa direcdo, este trabalho busca refletir sobre um plano que se anuncia baseado
em um discurso alicercado na promog¢ao de uma concepgao de “cidade sustentavel”, onde
exaltam-se a melhoria da qualidade de vida, a recuperacdo do patriménio histdrico,
arquitetdnico e cultural. Assim, como visto, as narrativas direcionam um projeto que visiona
novos investidores e moradores com destino ao centro da cidade, local que concentraria
trabalho, comércio, habitacdo e lazer. Brotam, com isso, expectativas e especulacdes de um
renascer mirando a projecdo de um potencial movimentado mix cultural a partir da
implementacdo do Reviver Centro, aquecendo o mercado imobiliario, o turismo e as marcas
das desigualdades que envolvem o espaco aqui investigado.

Palavras-chave: Reviver Centro; Transformacgdes urbanas; Turismo.
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O alavancar do centro do Rio de Janeiro proposto pelo projeto Reviver literalmente
produz ruidos. Como sabemos, as analises de projetos que reconfiguraram os centros de
algumas cidades brasileiras, com as devidas ressalvas contextuais, apontam para efeitos
ambivalentes e paradoxais na vida urbana (Rezende, 1982; Rodrigues, Oakim, 2015). Uma das
vias analiticas possiveis, considera esse conjunto de transformacdes estratégicas que sdo
calcadas no “nascimento” de novos usos do espaco, gerando, dessa forma, expectativas de
novas oportunidades econémicas e culturais, bem como um olhar para o desenvolvimento e
melhoria da qualidade de vida descritas em arbitréarios rankings vinculados ao marketing
turistico. Por esse atalho, destacam-se elucidacdes que apreendem os impactos dessas
mudancas e as reconfiguracdes do espaco e da vida urbana, causando a expulséo e a remocao
de determinadas praticas e moradores mais pobres e, de forma violenta e impositiva, a
atribuicdo de novos valores a cidade.

Com isso, podemos notar tensdes e conflitos que se articulam no espago urbano. A
disputa pelos espacos da cidade e a guerra dos lugares (Rolnik, 2019), nos mostram justamente
uma dissonante polifonia urbana a respeito da ideia de desenvolvimento, planejamento e quanto
as especulagdes que orientam a construcdo e uma concepcao especifica de cidade. Entre os
multiplos desafios que se apresentam, algumas perguntas que devemos nos fazer sugerem a
atencdo as exclusdes comumente envolvidas nesses processos: a que prego essa retomada dos
investimentos no centro promete acontecer? Quais visdes de cidade estdo em jogo nos atritos,
disputas e negociacdes entre os diferentes grupos, atores e interesses? Quais expetativas e

especulacdes acerca do centro do Rio emergem das anunciagdes sobre esse espago?
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Figura 1 - Perimetro contemplado pelo Reviver Centro. Fonte: Site da Prefeitura do Rio.
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Anunciacges sobre a cidade a partir do Reviver Centro

As narrativas encontradas em uma gama de estudos antropoldgicos, literarios,
historiogréaficos e arquiteténicos sobre a cidade do Rio de Janeiro apontam para ambivalentes
processos de transformacdes em suas paisagens urbanas, sobretudo a partir do século XX.
Alicercada em complexas dindmicas sanitaristas e excludentes, a cidade passou (e ainda passa)
por significativas reconfiguracdes e reformas urbanas que deslocaram os sentidos atribuidos ao
seu cotidiano e a prépria ideia de vida urbana que nele se desenha. (Rezende, 1982; Broca,
2005; Oakim, 2014)

Desse modo, estas reflexdes tém por objetivo aprofundar o olhar sobre o centro da
cidade do Rio de Janeiro pelo recorte de suas transformacdes atuais, considerando a analise do
anunciado plano de recuperacdo urbanistico, cultural, social e econébmico da regido central,
nomeado Reviver Centro. Contando com a presenca do prefeito Eduardo Paes e outras
autoridades politicas e empresarios locais, em uma espécie de pacto de homens, o projeto foi
langado e apresentado & populagdo em julho de 2021 em cerimdnia oficial no Rio Scenarium?,
localizado na Rua do Lavradio, no bairro da Lapa.

A imprensa local noticiou com louvor e entusiasmo as melhorias que estariam porvir
com o projeto de recuperacdo de uma area marcada por problemas urbanos histéricos, como
violéncia, inseguranca, abandono e degradacdo do patrimdnio, além do recente esvaziamento
desencadeado pela pandemia de Covid-19. Segundo as reportagens da época em diferentes
jornais de ampla circulacdo, as estratégias destinadas aos recentes investimentos dariam nova

vida ao centro e entregaria beneficios para a regido e a populagéo carioca.
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Figura 2 - Langametodo Reviver Centro. Fonte: Jornal O Globo, 2021.

2 Cabe pontuar que o Rio Scenarium se apresenta como um “pavilhiio de cultura” localizado na Rua do Lavradio,
na Lapa, onde ocorrem eventos e, comumente aos sabados, rodas de samba que movimentam a rua. O espaco
aparece na etnografia de Natalia Fazzioni (2014), que entrevistou um de seus empresarios e idealizadores, bem
como seu papel na retomada da Lapa como rota cultural no centro do Rio de Janeiro a partir dos anos 2000.



Figura 3 - Evento na Rua da Carioca e o brinde ao futuro Polo Cervejeiro. Fonte: Marcelo Piu.

Como anunciado, o plano vislumbra, por meio da isencéo tributaria e incentivos fiscais,
o “renascimento” do centro estimulando a especulacdo imobilidria mirando enfaticamente nas
atividades econdmicas do turismo. Outras metas tracadas dizem respeito a mobilidade urbana,
a criacdo de novas area verdes e, conforme destacado, a efervescéncia do espacgo publico por
meio da arte. Dentre 0s objetivos do projeto, destaca-se a revitalizacdo de areas que compdem
o centro do Rio de Janeiro, que seriam transformadas em espacos mais seguros, acessiveis e
atrativos para moradores, turistas e para o aquecimento do comércio.

Baseado em um discurso alicergado na promog¢ao de uma concepgao de “cidade
sustentavel”, exaltam-se a melhoria da qualidade de vida, a recuperacdo do patriménio
historico, arquiteténico e cultural. As narrativas de divulgacdo direcionam um plano que visa
novos investidores e moradores com destino ao centro da cidade, local que concentraria
trabalho, atividades comerciais, habitacdo e lazer. Brotam, com o estimulo e chancela da midia
local, expectativas de um renascer visando a projecdo de um potencial movimentado mix
cultural a partir da implementacdo do Reviver Centro. Desse plano que pressupfe a
ressurrei¢cdo da regido central da cidade que, segundo o projeto, tem vivenciado o abandono e
a degradacdo desde as ultimas décadas, sendo acentuada com os impactos da pandemia de
Covid-19, algumas parcerias entre o poder publico e o setor privado sdo divulgadas
inicialmente sem muita profundidade e de maneira genérica e imprecisa.

A partir disso, sdo apresentadas intervencdes urbanas que teriam por meta: recuperar e
restaurar prédios historicos, o que, como pontuado, elevaria 0 movimento do turismo na regiéo.
Outro ponto central do projeto é a acessibilidade, visando melhorias nos acessos e meios que
viabilizariam a mobilidade urbana harmdnica entre pedestres, ciclistas e a circulagdo de carros;
0 desenvolvimento das atividades comerciais locais, como sinalizado, teria por objetivo o

estimulo a criacdo de negocios e novos empreendimentos, onde, por sua vez, valorizaria o



centro enquanto lugar de comércio e polo cultural, gerando, assim, emprego e renda aos
cariocas. Além disso, destaca-se a promocao da cultura local por meio de eventos culturais e
planos voltadas ao movimento e aquecimento do turismo na regi&o.

No canal oficial da Prefeitura do Rio de Janeiro na plataforma virtual Youtube3, em um
video de quatro minutos e vinte segundos mesclando imagens antigas e atuais do centro da
cidade, apresenta-se uma narrativa historica do Rio em uma espécie de linha do tempo que
retrata velozmente as transformacdes de uma regido que, com o passar dos anos, foi ganhando
diferentes tons, perfis e representagdes. Com o video, podemos visualizar uma composicao
imagética e discursiva que inicialmente destaca a mistura de corticos, instalacbes com
pequenos comodos e casardes, seguindo dizendo que, hoje, o centro aglomera casas, prédios e
uma potencial area comercial e turistica. Conforme anunciado no video postado em 22 de maio
de 2021:

O Reviver Centro é um plano de recuperagdo urbanistica, social e econémica da regido
central do Rio. O maior objetivo do plano é atrair novos moradores, aproveitando as
construgdes existentes e terrenos que estdo vazios ha décadas. Além de uma série de isen¢Bes
para projetos residenciais ou de uso misto, o plano prevé incorporar as regras do edital Pro-
Apac que ofereciam beneficios aos donos de imdveis histdricos interessados em sua
recuperacdo. Criacdo de areas verdes e estimulo & mobilidade limpa também fazem parte do
projeto. (Canal da Prefeitura do Rio no Youtube, 2021)

Em tom efusivo, a voz masculina que narra o video de divulgacdo exalta as
transformagoes da cidade “rumo ao progresso”. Sem muitas contextualizagdes, Cita ainda que
apos a Proclamacdo da Republica, no inicio do século XX, o entdo prefeito Pereira Passos p6s
em pratica um plano urbanistico na area central, derrubando o Morro do Castelo para que se
aterrasse uma area para a nova cidade que surgiria. Nesse anancio virtual, intercalando imagens
aéreas capturadas por drones e fragmentos de diferentes angulos das ruas, enquadrando dias
ensolarados e prédios filmados de baixo para cima, o centro é promovido enfaticamente como
lugar desencarnado e voltado para 0s negocios a serem explorados comercialmente.

E possivel perceber na explanagio a representacdo de uma vida urbana orientada por
cenas de patrimdnios cristalizados no imaginario carioca, como a Central do Brasil, a Catedral
Metropolitana, a Avenida Rio Branco, o Porto Maravilha, o Museu do Amanh&, o Theatro
Municipal, os Arcos da Lapa, entre outros. Fica evidente uma construcao narrativa que projeta

luz sobre investimentos realizados nos ultimos dois mandatos do prefeito Eduardo Paes, entre

3 Video de langamento do Reviver Centro divulgado pela Prefeitura do Rio de Janeiro. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=stOtAkkFHvw



https://www.youtube.com/watch?v=stOtAkkFHvw

2009 e 2017, onde exibem os investimentos na “reconstru¢ao” do centro do Rio, com a
derrubada da Perimetral, a construcdo do Tunel Marcelo Alencar, a repaginacdo da Praca
Maud, a construcdo do Museu do Amanhd e do novo MAR (Museu de Arte do Rio). Ademais,
0 anuncio cita ainda a ampliacdo de espagos publicos e a ligacdo da rodoviaria ao aeroporto
Santos Dumont pelo VLT (Veiculo Leve sobre Trilhos), cortando e conectando diversos pontos
do centro da cidade.

Seguindo com uma locucéo que insinua uma linha historica evolutiva urbana, foram,
de forma acritica, enfatizadas que, com o decorrer das décadas, “prédios comerciais inspirados
em uma arquitetura europeia trouxeram, enfim, o progresso”. Dessa maneira, por meio de
flashes e discursos estratégicos, constrdi-se uma ideia de regido central pela convivéncia de
uma area de negdcios e de um espaco cultural, compondo uma paisagem onde podemos
encontrar escritérios, lojas comerciais, pracas, teatros e universidades. Como gancho, foi ainda
frisado no video de anunciacdo um cenario onde ganha destaque um dos contrastes que, na
atualidade, segundo o narrador, marcam a vida central do Rio, em que durante o dia podemos
notar o movimento de trabalhadores e do comércio, e, nos fins de semana e a noite, observa-se
“um grande vazio”.

Outro ponto sublinhado ressalta que entre as escavacdes para construgdo e o desenrolar
do Projeto do Porto Maravilha, foi descoberto o Cais do Valongo, que recebeu o titulo de
patriménio historico da humanidade pela Unesco, em 9 de junho de 2017, por ser o Unico
vestigio material da chegada dos africanos escravizados nas Américas. Hoje transformado em
um cenario “preservado” e promovido como rota turistica que marca a memdria afro-brasileira
no Rio, podemos apontar para uma dentre tantas outras contradi¢fes que explicitam justamente
0s violentos processos de recentes remogdes que ocorreram justamente nessa regido, afetando
e impactando, ironicamente, sobretudo a vida de pessoas pobres e negras (Mattos, 2013).

Ao divulgar o Reviver Centro, o video intercala tons e ares de catalogo imobiliario e
agéncia de turismo. Uma rota discursiva e urbana que busca, como enfaticamente grifado, atrair
novos moradores e investidores, aproveitando predios existentes e terrenos que poderiam
abrigar novos empreendimentos. Isso seria possivel, por exemplo, com incentivos e isen¢des
para projetos residenciais e beneficios aos donos de prédios histéricos interessados em sua
“recuperagdo” para fins patrimoniais. Além disso, conforme apresentado, o projeto almeja
incentivar lojas localizadas nos térreos dos prédios, o que, segundo a Prefeitura, daria
“vitalidade e movimento as ruas do centro”.

Como anunciado ao final do video de lancamento, no que diz respeito & moradia, um

conjunto de ac¢des teriam por objetivo “devolver ao centro da cidade o bairro habitado que ele



sempre foi desde sua fundagdo”. Ainda consta na divulgacdo que isso seria possivel atraindo
moradores de diferentes faixas de renda e classes sociais, incluindo locacdo social para
universitarios, cotistas e servidores publicos, além do plano de moradia assistida para pessoas
em vulnerabilidade social.

O Reviver Centro, com forte apoio midiatico, se coloca como um projeto que traria
“humanizacdo de uma regido onde o Rio comegou”, buscando, desse modo, “devolver ao
carioca a possibilidade de morar em um dos pontos mais bonitos da nossa cidade [...] e
recuperar a verdadeira alma do centro [grifo do autor]”. Alma essa que, como notamos na
descricdo do video de langcamento no canal oficial da Prefeitura do Rio de Janeiro, hoje
perambula por uma regido que se pressupde morta e que necessitaria ser ressuscitada.

Desse modo, a prefeitura do Rio propde beneficios para proprietarios de lojas com suas
fachadas localizadas de frente para as ruas, 0 que daria vida a regido. Segundo consta no site
da Prefeitura do Rio, 0 mapeamento de empreendimentos sem funcionamento enquadrou uma
espacialidade que compreende as Avenidas Presidente Vargas, Rio Branco e Primeiro de
Margo, bem como a Rua da Assembleia e uma parte da Orla Conde. Como destacado, 0
perimetro contemplado fora estrategicamente concebido pelo poder publico a partir de uma

I6gica econémica direcionada a determinados setores da sociedade.

Nessas ruas ha 136 imoveis fechados, com potencial para receber centros culturais, galerias,
livrarias, escolas de danca e outros projetos que queiram se instalar no Centro da Cidade,
inclusive a noite e nos fins de semana. O projeto é de iniciativa da Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico, Inovacdo e Simplificacdo (SMDEIS) e da Companhia
Carioca de Parcerias e Investimentos (CCPar). O municipio vai custear um valor que pode
chegar a R$ 192 mil para a reforma dos espacos e a R$ 14,4 mil para o pagamento de
despesas mensais, como aluguel, luz e 4gua. O secretério Chicdo Bulhdes avalia que é uma
oportunidade para os proprietarios reativarem esses espacos, j& que precisam arcar com
despesas como IPTU e condominio. (Site da Prefeitura do Rio de Janeiro)

Como se ndo bastasse a promogdo das ruas do centro, a cidade também se projeta aos
céus. No Reviver Centro, além da venda em metros quadrados, o projeto contempla também o
uso coletivo das coberturas e os telhados da area central, os rooftops. Como anunciado, essa
idealizagdo foi inspirada em empreendimentos “bem sucedidos” em Nova York e em Sao
Paulo. A venda do horizonte da cidade como atrativo turistico contemplaria, no entanto, uma
paisagem composta pelo encontro de importantes cartdes postais da cidade. Essas
“experiéncias” podem ser encontradas, por exemplo, em alguns hotéis e bares do centro, como
no Selina, no Hotel Fluminense e em muitos outros. Vale pontuar que esses dois
empreendimentos exemplificados foram recuperados desde os Ultimos Megaeventos que a

cidade abrigou, como a Copa do Mundo, em 2014, e as Olimpiadas de 2016.



Portanto, a partir de um pacto excludente, o Projeto de Lei nimero 11/2021 que constroi
e institui a ideia do Reviver Centro tracando diretrizes e supostas metas que envolvem a
revitalizacdo de determinados pedacos do centro, tem falado diretamente a lingua do setor
empresarial. Assim, em uma verdadeira rifa urbana, o destino do patriménio publico e de certos
espacos da cidade estariam entregues a novos valores monetarios e comportamentais a partir
das projeces de seus investidores.

Torna-se, por essa via, necesséario que reflitamos a respeito do Reviver por meio da
perspectiva dos conflitos que se articulam na cidade contemporanea como proposto neste
artigo. Como apresentado, os investimentos e as aspiracdes empresariais rondam a cultura
urbana buscando contornar e, do ponto de vista do capital financeiro, imprimir suas marcas em
espacos considerados estratégicos da cidade. Quanto ao Reviver Centro, observamos que 0
anseio se faz com objetivo de ocupacdo da area central pela classe média e por
empreendimentos privados, fechando os olhos para a populacéo e diversos modos de vida que
habitam essa regido. Dessa forma, com o aumento dos valores atribuidos a esse espaco, novas
dindmicas e estratégias se articulam em beneficio de certos grupos e na expulsdo e segregacao
de outros segmentos da sociedade.

Como exemplo emblematico, cabe ressaltar as manifestacGes realizadas pelo
Movimento Unido dos Camelds (MUCA), que além de ocuparem um prédio desativado na
Lapa desde 2023, vém denunciando medidas adotadas pelo prefeito Eduardo Paes na expulséo
de trabalhadores informais da Avenida Rio Branco. Os camel®s destacam que o0 projeto Reviver
Centro ndo considera qualquer proposta relacionada as suas atividades e ao destino desses
trabalhadores e trabalhadoras, assim como o potencial espaco que poderia servir para
habitagdes de interesse social que, no entanto, vem sendo ignorado.

Pode-se dizer que com as propostas contidas no projeto em questdo, que levaria
inevitavelmente ao aumento da especulacdo imobiliaria e da ocupacao dessa regido por valores
gourmetizados e enobrecidos, revelam-se contradi¢des e desigualdades que se materializam na
cidade contemporanea. Portanto, o que se observa sdo projec¢des arbitrarias sobre a cidade que
esbarram em vozes e corpos que estdo a inventar uma outra concepcao de vida urbana e modos

de representar a cidade.



Figura 4 - “Reviver-Centro com os camelds”. Fonte: Site do MUCA.

Holofotes sobre o0 Rio: os Megaeventos e a ideia de cidade enquanto mercadoria

O “reavivamento” proposto pelo Reviver Centro coloca em relevo dissonancias e
friccbes sobre o espaco urbano. Algumas analises de projetos que atravessaram e
reconfiguraram o centro do Rio apontam justamente para efeitos contraditorios e paradoxais
na vida urbana, como podemos ver, por exemplo, em reflex6es elaboradas por Antonio
Edmilson M. Rodrigues e Juliana Oakim (2015) sobre os interesses em jogo que envolvem a
construcdo da cidade. Por esse caminho, a nocao de cidade-negdécio é apresentada pelos autores
ao questionarem as a¢des voltadas a gestdo urbana do Rio de Janeiro.

Quando indagamos acerca de outras arbitrarias transformacdes sobre a cidade do Rio
de Janeiro, Ricardo Freitas (2017) traz uma importante contribuicdo para questionamentos
acerca dos emaranhados conflitos e disputas da e na cidade. As ideias de cidade-espetaculo e
cidade-mercadoria séo acionadas pelo autor para elucidar a constru¢cdo da marca RIO e a
relacdo dos Megaeventos com outros planos de intervencdo, reinvencdo e de consumo da
cidade.

Para ilustrar a nocdo de cidade-espetaculo o autor trata do Rio no panorama de
emblematicos eventos onde a cidade se apresentou “para fora”, sendo “vitrine e palco de
manifestagdes artisticas, culturais e arquitetbnicas que a promoveram no inicio do século XX,
inserindo o Rio de Janeiro e o Brasil no mundo pré-globalizagdo” (Freitas, 2017. p. 49). Além
disso, ao elaborar o conceito de cidade-mercadoria, Freitas coloca em realce discussdes que
abrangem as negociacOes, estratégias e conflitos entre agentes e administradores publicos e



empresarios que visionam as cidades enquanto um produto a ser explorado, sobretudo pelo
mercado do turismo, imobiliario e midiatico no contexto contemporaneo.

Entendendo a cidade como um campo de disputas, o autor nos leva a refletir sobre
eventos sediados no Rio de Janeiro nas primeiras décadas dos séculos XX e XXI: “a Exposi¢do
Nacional de 1908, a Exposicdo Internacional de 1922, a Copa do Mundo de Futebol de 2014 e
0s Jogos Olimpicos de 2016 sdo os grandes eventos selecionados com o objetivo de ilustrar as

abordagens sobre cidade-espetaculo e cidade-mercadoria.”. Como ressalta Freitas (2017):

Vivemos uma verdadeira era de eventos das mais diversas naturezas. O mundo dos negécios
h& muito percebeu que os eventos sédo formas de incrementar produtos e transformar suas
histérias publicitarias, ja que podem funcionar como uma tentativa de intervencéo ou de
operagdo na histéria de um grupo social. (FREITAS, 2017. p. 52)

O Rio é, por essa diregdo, apropriado por seus administradores “como uma cidade a ser
consumida, onde o privado ¢ prioritario em relacdo ao publico” (Freitas, 2017). A proposta
analitica de como o Rio de Janeiro pretendeu se mostrar para o0 mundo por meio dos
Megaeventos, traz para reflexdo indagacdes que entendem que 0 consumo urbano em termos
mercadologicos, especificamente a partir do inicio do século XX, tem se consolidado enguanto
uma “forma crucial de negociagdo entre as nagdes”. Torna-se inevitdvel, para tanto, ndo
considerar a midia nessa constru¢ao de um ideal de cidade e vida urbana. Para o autor, “a
comunica¢do urbana contemporanea associa 0 consumo a producéo cultural e mercadoldgica
das metropoles” (Freitas, 2017. p. 52-53).

Passa-se, por meio de estratégias discursivas midiaticas, a ampliar a divulgacdo de um
imaginario de cidade que, no limite, nos revela que os espagos urbanos e as camadas de usos,
tradicGes culturais e historicas que fazem a cidade se convertam em meros produtos
mercadoldgicos voltados a reproducéo comercial, como pontua Freitas ao trazer o caso do Rio
de Janeiro para exemplificar essa dinamica. Seja pelo exemplo das projecbes sobre o Porto
Maravilha e os Megaeventos, ou 0 Rio do inicio do século XX apos a reforma promovida por
Pereira Passos ao sediar a Exposi¢do Nacional, em 1908, e a Exposigéo Internacional de 1922,

a cidade se destaca por retratar um cenario onde:

A cidade-espetaculo depende dos eventos para sua projecdo midiatica. A cidade-mercadoria
vale-se dos eventos, especialmente os de grande porte, como atributos da marca. Em ambos
0s casos, percebemos as estratégias comerciais que sempre estiveram por tras da relacéo
entre o planejamento de eventos de grande porte e a mercantilizagdo da cidade com vistas a
valorizacdo de sua marca, 0 que implica, na visdo de profissionais de branding urbano, uma
maior inser¢do no turismo internacional e nas bolsas de valores do mundo. (FREITAS, 2017.
p. 52)



Para conceber a noc¢do do Rio como cidade-espetaculo, que abriria portas para outros
futuros eventos, o autor pontua que com a Reforma Passo, “a modernizag¢ao do espago também
implicou a modernizacéao de costumes, e além de operar uma série de modificagdes urbanisticas
na cidade refletiu-se numa reformulagdo de habitos dos cidaddos.” (Freitas, 2017. p. 54).
Dentro dessa logica, a capacidade de sediar e de organizacdo dos eventos passa a ser entendida
como uma forma de mostrar a cidade para 0 mundo como um destino promissor para
investimentos estrangeiros, jogando holofotes sobre a inser¢do do Brasil em uma atmosfera de
novas préticas tecnoldgicas e mercadoldgicas, portanto, capitalistas.

Nesse processo que envolve fortemente o esfor¢o da comunicacdo urbana atrelando o
consumismo as dindmicas de producédo cultural e mercadoldgica das cidades metropolitanas,
um campo de narrativas em disputa se abre a investigacdo sobre a cidade. Para Mike
Featherstone (1995), quando refletimos acerca da cultura do consumo e o pds-modernismo,
podemos considerar que determinadas cidades metropolitanas “sdo centros de producdo
cultural que abrigam ndo somente as artes, mas também as industrias culturais da moda,
televisdo, cinema, publicacdes, musica popular, turismo e lazer” (1995, p. 136). Esse processo,
segundo o autor, busca estimular uma concepc¢éo de cidade internacionalmente corporativa.

Para Ricardo Freitas, “os eventos, como percebemos, ha muito se constituem, nas
esferas politicas e econémicas, como importantes atributos da marca BRASIL e, especialmente,
da marca R1O.” (p. 58). Assim, a principal meta para a concepgao da cidade-mercadoria “¢
vender a imagem da cidade para que ela seja recipiente de recursos, investimentos, turismo e
ganhos econdmicos”, se tornando evidente na dinamica do Rio dos Megaeventos.

As transformacdes sobre a cidade desencadeadas pelos Megaeventos foram pautas de
entusiasmados discursos midiaticos. Estratégias discursivas e disputas narrativas que,
envolvidas pelo marketing turistico, ao exaltarem a cultura nacional como um artefato a ser
consumido, nos faz pensar que “os megaeventos tém se transformado em uma das importantes
receitas turisticas do Brasil, tanto na &rea de entretenimento e lazer como também nos diversos
campos dos negocios”.

A cidade pensada para os Megaeventos nos revela que as nebulosas negociac6es sobre
a administracdo e o gerenciamento de empreendimentos publicos e privados ganham ruidos
que precisam ser problematizados e pensados a luz das lutas por direito a cidade e a memodria.
Dessa maneira, distanciando-se do sentido publico e ignorando as prioridades e problemas
cotidianos da cidade dos moradores e trabalhadores, os espagos urbanos passam a ser
meramente concebidos como mercadorias vinculadas a indUstria do lazer e do turismo. No que

diz respeito ao papel da imprensa e dos discursos midiaticos voltados ao alavancar das



estratégias de mercantilizacdo que historicamente promovem a cidade do Rio de Janeiro como
lugar do consumo urbano diante do mundo, o que se almeja, ao cristalizar esse caleidoscopio
de transformac6es urbanas, é a construcdo da cidade como um artefato cultural globalizado que
compete no mercado internacional das cidades.

Outra arbitrariedade que podemos evidenciar ao projetar luz sobre os Megaeventos, é o
processo de remocdes de favelas a partir da reforma do Porto no Rio de Janeiro no cenario
urbano contemporaneo da cidade descrita por Romulo Costa Mattos (2014). As estratégias de
promocdo da cidade para o cenario internacional trouxeram para a regido portuéria o
aquecimento do mercado imobiliario e o despejo e remoc¢do da populacdo que vivia nesse
perimetro sob uma justificativa abusiva pautada na instrumentalizacdo do alerta de risco

ambiental. Segundo o autor,

0 quadro atual da cidade torna cada vez mais evidente o objetivo de expulsdo dos pobres das
areas valorizadas ou que serdo contempladas com investimentos publicos. [....] Em outras
palavras, esse planejamento ndo esta focado nos habitantes, o que nos permite dizer que a
cidade esta sendo vendida para outros interesses.” (MATTOS, 2014. p. 3-5)

Essas transformacfes que ocorrem na cidade para sediar os Megaeventos revelam,
como podemos perceber, as arbitrariedades que envolvem interesses juridico, politico e
administrativo na promoc¢édo da cidade para novos usos, custos e valores. Isso pode ser,
inclusive, pensado pelo projeto do Porto Maravilha, onde a projecdo de um novo centro de
negacios se fez a partir de violagBes do direito a moradia e a memoria, como denunciado por
movimentos de defesa pelos direitos humanos e de luta pelo direito a cidade.

Vale considerar que as forgas do mercado e 0S interesses econdmicos S&o
cotidianamente atravessados e tensionados por uma cidade que pulsa e vibra. Enquanto
empresérios, politicos e a midia reverenciavam com holofotes e esplendor as transformacoes e
o “renascimento” da cidade a partir dos Megaeventos ou do Reviver Centro, as ruas nos
mostram diversas formas de manifestacfes, agenciamentos e a criacdo de comités populares.
Por esse caminho, Romulo Mattos destaca que a presenga de “movimentos sociais, ONGs,
instituicOes académicas, liderancas populares e os atingidos pelas acOes da Prefeitura —
incluindo aqui os moradores da regido portuaria — tém se mobilizado contra 0 modelo de
politica urbana implementada no Rio de Janeiro.” (Mattos, 2014. p. 9).

Nesse jogo de enquadramentos sobre a cidade, a espacialidade das formas de dominagéo
se pulveriza e materializa nas tramas da vida cotidiana. Os apontamentos que se erguem nos

levam a pensar a respeito dos processos de construcdo e administragéo dos espacos urbanos,



como podemos elucidar por meio dos pontos elaborados por Roberta Sampaio e Jodo Paulo M.
Castro (2023) em uma reflexdo sobre a gestdo empresarial das memorias sensiveis, onde
analisam os poderes, sentidos e praticas em torno do Cais do VValongo no Rio de Janeiro.

A andlise parte de um olhar sobre as transformac@es pelas quais essa regido, localizada
no centro da cidade, passou ao longo do tempo, onde no inicio do seculo XIX, como mostram
os autores, “os historiadores estimam terem aportado 900 mil africanos escravizados” (p. 63),
ou no século XX, com as mudangas “modernizadoras”, o lugar foi aterrado dando lugar a uma
praca. Sampaio e Castro (2023) nos contam ainda que em 2011, durante escavacOes
arqueoldgicas, suas ruinas foram descobertas e reconhecidas pelo Instituto do Patriménio
Histdrico e Artistico Nacional (Iphan) como sitio arqueoldgico e historico de memdria sensivel.

Com isso, ou autores partem do olhar para documentos oficiais e de trabalho de campo
para elucidar os entraves institucionais e o papel do movimento negro no processo de
patrimonializacdo do Cais do Valongo. Hoje, esse espaco pode ser considerado um patriménio
que comp&e um circuito turistico que recebe visitas guiadas oferecidas por guias e agéncias de
turismo, ainda que venha sofrendo com o descaso e falta de conservacéo por parte do poder
publico. Sampaio e Castro consideram que:

dentro do competitivo mercado das memorias, e levando em conta inclusive o contexto de
desinvestimento em politicas raciais da gestao federal de Jair Bolsonaro (2019-2022) e de
desaquecimento da industria turistica em funcéo da pandemia da Covid-19, podemos afirmar
que o espaco se tornou uma referéncia na promog¢do da memoria publica da escravidao.
(SAMPAIO, CASTRO, 2023, 77)

Desse modo, buscando investigar as controvérsias do “sucesso patrimonial” a respeito
do Cais do Valongo, os autores destacam a construcédo simbodlica desse referencial, que se deu
por meio da disputa entre forcas que envolveram estratégias locais, nacionais e internacionais
a partir da administracdo e legislacdo publica, dos movimentos sociais, de producdes
intelectuais, do setor privado e etc. Para essa discussdo, Sampaio e Castro (2023) tracam
indagacg0es sobre o projeto A Rota do Escravo, desenvolvido pela Unesco durante os anos 1990,
que pode ser entendido como um dos destaques que impulsionaram acdes e estrategias
relacionadas aos sentidos e significados das memarias sobre o periodo da escraviddo no Brasil,
repensando, portanto, as narrativas acerca do lugar patrimonial da cultura negra do Brasil.

Ademais, os autores analisam o contexto de insercao do Brasil no cenario “do mercado
turistico dos lugares de “memorias sensiveis” e a inscrigao do sitio arqueoldgico do Cais do
Valongo como patrimonio mundial.” (p. 77). Dessa reflexdo, que envolvem articulagdes dos

movimentos sociais e o fortalecimento de agendas politicas voltadas as pautas raciais nas



gestbes federais anteriores do governo PT a partir de 2003, Roberta Sampaio e Jodo Paulo
Castro sinalizam um contexto que abarcou “uma articulacdo social complexa que o discurso
de identidade afro-brasileira se integrou as novas dinamicas da acumulacdo do capital e de
mercantilizacdo de praticas culturais.” (Sampaio; Castro, 2023, p. 78)

Contudo, quando indagamos a respeito do legado dos Megaeventos para 0 Rio de

Janeiro, podemos considerar, a partir das reflexdes articuladas por Ricardo Freitas, que:

O que prevaleceu na Copa de 2014 e nas Olimpiadas de 2016 foi a diversidade de neg6cios
gue movimentou a publicidade, o jornalismo, o marketing e as relag6es publicas, ignorando,
na maioria das vezes, as prioridades da cidade. As intervencdes feitas desde 2010 no Rio de
Janeiro para a Copa e as Olimpiadas, por exemplo, ndo contaram com participacdo efetiva
dos verdadeiros usuarios da cidade. Assim, preparou-se uma cidade-espetaculo que pouco
modificou o cotidiano bastante conturbado de seus moradores e trabalhadores. [...] Com um
século de diferenca, percebemos claramente que as estratégias de marketing urbano
mudaram de acordo com 0s tempos e as tecnologias, mas seu objetivo principal continuou o
mesmo: transformar a metropole em um produto global e competitivo no mercado
internacional das cidades. A formulacdo da ideia de cidade-espetaculo no inicio do século
XX, que partiu dos atributos naturais de sua geografia, mas com imaginarios de Europa, teve
como finalidade a mercantilizagéo dessas caracteristicas para atrair investimentos e turismo.
(FREITAS, 2017, p. 64)

A apreensdo da cidade por meio do consumo urbano, do turismo e do mercado
imobiliario, permite que se coloquem consideracOes acerca da ideia de cidade como espetaculo
e mercadoria. O olhar para as arbitrarias e seletivas transformacdes urbanas ocorridas no Rio
de Janeiro pelas atividades desencadeadas dos Megaeventos chamam, dessa forma, atencéo
para uma concepcéo de cidade que se mostra em violentos processos de exclusdo, pelo papel
da midia nessas dinamicas, e pela articulacdo de movimentos sociais.

Em meio a um contexto de crescimento e reconfiguracdo do espaco urbano, a cidade
contemporanea se traduz por suas diferencas, contradic@es, violacbes e criacdo de focos de
resisténcia e lutas politicas. Essa mirada aponta inevitavelmente para algumas pistas que nos
conduzem a pensar urbanidades plurais e a poténcia de novas relagcbes possiveis que se
constroem para além dos usos da cidade que sugerem uma ideia de espaco urbano segregado,

desigual e sem vida.

Consideracoes sobre a assim chamada “verdadeira alma do centro”

Como vimos, a cidade se desenha por uma polifonia de narrativas, interesses e sentidos.
Ruidos que produzem interrogacdes e a percepcao de que a vida urbana se faz por contrastantes
e diferentes vozes, nos fornecem caminhos para pensar o espago urbano contemporaneo do Rio

de Janeiro. A partir da descricdo e de questionamentos sobre o Reviver Centro, tornou-se



possivel tragar algumas curvas reflexivas que revelam as tensdes inerentes aos espacos urbanos
e a efetiva falta da participacdo popular na elaboracdo de projecoes sobre a cidade em termos
de politicas publicas.

Desse modo, o que se desenha neste trabalho se orienta na diregdo contraria de um olhar
que pressupde que a cidade esta morta e que necessita de um ritual de avivamento que resgataria
sua “verdadeira alma”, como sinalizado no Reviver Centro. E evidente que investimentos,
melhorias e reparos sdo urgentes e necessarios, porém, as propostas de transformacdes devem
levar em conta as vozes que fundamentalmente vivem e fazem o dia a dia da cidade.

Ademais, cabe ainda questionar a assim chamada “verdadeira alma das ruas” prescrita
enguanto meta central no projeto. Na direcdo contraria, Jodo do Rio (2013), com suas passagens
pelo centro, descreve uma ritualistica de novidades que transformaram a cidade rumo ao
conturbado “progresso”, questionando, entretanto, a no¢do glamourizada da modernidade. Em
suas cronicas, o autor narra novas relacdes sociais que se desenrolavam na cidade,
especificamente nas ruas.

Jodo do Rio (2013) apresenta as brechas de uma cidade ofuscada pelas luzes dos
holofotes da modernidade, apontando a alma encantadora das ruas como caminho vertiginoso
para pensar uma cidade que se desenha na ambiguidade de suas contradi¢des, contrastes e
desigualdades. As transformacdes ocorridas no Rio de Janeiro do inicio do século XX, com a
abertura de ruas e avenidas construindo vias para novas tecnologias e relagfes que passaram a
ocorrer a partir dessas mudangas, séo ilustradas pelo cronista nos mostrando as singularidades
de uma cidade que se construia de forma excludente e segregada.

As mudancas na estrutura urbana e na vida da cidade sdo descritas pelo autor dando
fundamental atencdo ao cotidiano, tornando, com isso, visivel a turbuléncia e a velocidade do
ritmo que a modernidade impunha. Por essa via, Jodo do Rio nos provoca pensar a cidade nao
apenas por meio das instituicGes de poder e das autoridades legitimadas pela modernidade. O
que se apresenta sdo atalhos que se colocam como caminhos de acesso para apreensdo de uma
atmosfera urbana que se faz na ambivaléncia das novas relagbes e sociabilidades que a
populacédo passaria a experimentar nos espagos abertos pelo “progresso”.

Nas cronicas contidas em A alma encantadora das ruas, percebemos a alteragdo fugaz
na ambiéncia urbana acompanhada de mudancgas na vida e nos costumes da cidade do Rio de
Janeiro. Suas descri¢Oes trazem o tom dos ritmos e das mudangas que ocorriam a0 mesmo
tempo em que vivia a cidade e produzia seu olhar sobre a realidade pela lente do presente, o

que sugere a visdo sobre as ruas como frutuoso campo de observagdo por uma 6tica que nao



repousa e que se faz no movimento e na atencdo a velocidade engrenada pela modernidade
carioca.

Pelas ruas percorridas por Jodo do Rio, abrem-se discussdes sobre um modo de vida
mediado por uma urbanidade registrada entre instantes e detalhes cotidianos, cenas,
descobertas e passagens ébrias. Dessa maneira, Jodo do Rio se abre a seu tempo e a cidade
onde habitava e percorria, apresentando cortes e pedacos da vibracdo das ruas que, a rigor, nos
mostram as nuances das contradi¢des que compunham a vida urbana da entdo capital brasileira
no contexto de representacdes pomposas a respeito da Belle Epoque.

Tendo em mente a apropriacdo de determinados conceitos pelo poder publico em seus
discursos com informacdes rasas e sem as devidas problematizacGes acerca das transformacoes
nas cidades, como considera Flavio Bartoly (2018) sobre a revitalizagdo da Lapa, podemos
indagar a respeito de um processo de desinformacéo urbana como estratégia de promocéo da
cidade. Dessa reflexdo, vale apontar para o video de divulgacéo e promocdo do Reviver Centro,
que, ao trazer a ideia do renascimento da “verdadeira alma” das ruas, faz uma clara aluséo ao
espirito da cidade do Jodo do Rio. Cidade essa que, por sua vez, se faz distante de um catalogo
de cidade a venda como divulgado pela Prefeitura e pela critica a concepgdo de progresso
exaltado pela modernidade.

Considerando os habitantes, 0s usos e as camadas de historias que corporificam o centro
do Rio que, como pressuposto do projeto, estariam sem vida e vagando pelas ruas como
fantasmas, merece ainda questionar o que se busca renascer em uma paisagem urbana que
atualmente encontra-se no radar de fortes expectativas e especulacbes mercadologicas. De
acordo com alguns estudo urbanos contemporaneos sobre o centro do Rio de Janeiro, algumas
especificidades sobre essa regido ndo podem ser desconsideradas quando pensamos a ideia de
cidade-negdcio, sobretudo a partir do que se convencionou chamar de Megaeventos.

Assim, por meio dos ruidos produzidos nessas dinamicas que envolvem o poder
publico, empreendimentos privados, organizacfes da sociedade civil e comunidade local, é
possivel apontar para um olhar em que o Reviver Centro compila e simplifica complexos
problemas urbanos historicos sob a promessa de magicas resolucdes. Desconsidera-se,
portanto, apontamentos a respeito de alguns dos dilemas presentes nos usos e sentidos da cidade
contemporanea e as complexas relacdes entre o setor publico e privado, bem como 0s usuérios
da cidade, que sdo fundamentais para apreensdo da vida urbana e dos descompassos que a
atravessam.

E necessario destacar, dessa forma, a necessidade e importancia que o projeto Reviver

Centro se construa acompanhado de um amplo e inclusivo debate com a populagéo diretamente



envolvida e afetada pelas transformacdes que se anunciam. O que se insinua, com isso, € a
concepcao de uma cidade democratica e menos excludente, que se construa de maneira mais
justa, acessivel e entendendo que quem pratica o espaco também o produz cotidianamente entre
astucias e taticas diversificas.

Considerando as possibilidades de relagcdes que podemos estabelecer entre a construcéo
das cidades, as desigualdades e os marcadores sociais das diferencas que a estruturam, nao
podemos abafar o seu carater segregado, excludente e violento, que fundamentalmente
constitui tais processos e dindmicas urbanas. Ocupacdes, remocdes, reintegracdes e a luta pelo
direito a cidade de maneira ampla, por exemplo, passam, nesta analise, a fazer parte do
cotidiano das dindmicas urbanas contemporaneas que formam e auferem vida e “novos”

significados as cidades.

Passos etnogréaficos em Jodo do Rio

Quando pensamos a partir do caso do centro, somos levados a conceber que a cidade
que existia ha séculos ainda existe viva no presente da area urbana do Rio. Isso significa, em
termos urbanisticos, que uma série de narrativas entre o passado e presente podem ser
encontradas na dimensdo historica e estrutural do bairro, onde se sobrepdem camadas de
praticas que passaram e que ainda resistem na paisagem aqui investigada. Entre seus usos e
contra-usos (Leite, 2000), fronteiras consolidadas e instaveis, o centro que se faz no
contemporaneo indica relacbes que espelham entraves relacionadas ao contexto politico,
econdmico e social, bem como as redes de sociabilidades e circulacdo de multiplas identidades.

Enquanto empresarios e politicos reverenciavam a ressureicdo do centro no Rio
Scenarium, do lado de fora observamos que a cidade estd viva. A presenca de inUmeros
movimentos sociais e manifestacfes politicas sobre o espa¢o urbano mostram um campo em
disputas e uma concepcdo de cidade que se faz de maneira ambivalente em suas muitas
significacbes. Uma cidade historicamente marcada por transformacdes, tanto em sua estrutura
fisica, quanto em sua vida cotidiano, foi descrita por uma série de autores que destacaram as
expectativas projetadas sobre a vida urbana.

Jodo do Rio, em suas caminhadas analiticas, traz relevantes contribui¢cdes ao campo
interdisciplinar dos estudos urbanos. O carater etnografico de suas reflexdes foi abordado pela
antrop6loga Julia O’Donnell (2008) ao apontar um método de observagéo e registro da cidade
que se aproximava das investigagdes que, a época, estavam sendo produzidas no Departamento

de Sociologia e Antropologia da Universidade de Chicago, nos Estados Unidos. A autora



ressalta que as pesquisas desenvolvidas por Robert Park e seu papel enquanto representante da
Escola de Chicago, bem como a influéncia tedrico-metodoldgica de Georg Simmel, onde a
cidade passava apreendida a partir de suas transformagdes e como “expressao e produtora de
estilos de vida e visdes de mundo” (O’Donnell, 2008, p.9).

As aceleradas transformac6es urbanas, que afetam a vida das pessoas e de certos grupos
sociais, eram compreendidas por pensadores da Escola de Chicago por meio de investigacGes
que davam destaque a temas como criminalidade e violéncia urbana, espacializando, com isso,
“problemas” sociais e territorialidades marginalizadas inscritas em regides morais. Assim, com
a cidade de Chicago transformada em uma espécie de campo investigativo no inicio do século
XX, algumas questdes metodologicas sugerem uma discussdo a respeito do lugar do
pesquisador no fazer ciéncia e na intervengdo no cotidiano da cidade.

A cidade passava, dessa forma, a ser tomada enquanto objeto que fornecia abrigo as
questdes relativas ao método qualitativo a partir do trabalho de campo e da utilizacdo de
arquivos e documentos que diziam sobre seu funcionamento. As contribuices de Georg
Simmel e Robert Park, por exemplo, foram produzidas em um contexto de significativas
mudancas nas cidades em que viviam e, com as 6bvias ressalvas, nos levam a pensar
aproximacdes com a forma de observacdo acerca da cidade vivenciada por Jodo do Rio. Para a

autora:

A Berlim de Simmel e a Chicago de Park serviram, portanto, como pontos de partida para
guestionamentos que, extrapolando as fronteiras das proprias cidades, serviriam a uma
tradicdo de estudos a que, hoje, chamamos de antropologia urbana. Assim como eles, Jodo
do Rio, nosso etnografo honoris causa, também documentava e refletia sobre a urbanizagéo
da cidade, atentando para as transformagdes que esse processo provocava nos habitantes,
seus costumes, suas interacdes e, em suma, sua sociabilidade. N&o é irrelevante que, além
da temética e do contexto, Jodo do Rio coincida também temporalmente com Simmel e Park.
Seus métodos de observacgdo e descri¢do de sensibilidade etnogréafica vieram a luz justamente
no periodo em que surgia, em Chicago, a ideia de cidade como laboratério para a etnografia.
Essa coincidéncia tematica e temporal revela que a obra do cronista carioca apresenta uma
forte ligagdo com a antropologia das grandes cidades, tanto nos assuntos por ele escolhidos
como na narrativa por ele desenvolvida (O’DONNELL, 2008, p. 20)

Jodo Paulo Emilio Cristovao dos Santos Coelho Barreto, popularmente conhecido como
Jodo do Rio, viveu entre 1881 e 1921. Com seu olhar jornalistico descrito em crbnicas do
cotidiano, desenvolveu, conforme analisa Julia O’Donnel, uma “sensibilidade etnografica” que
possibilitou que fossem registradas criticas em forma de fragmentos da cidade pela qual
percorria entre os diversos mundos do Rio de sua época. Dos encontros no espago urbano
percorridos e vivenciados, tornou-se possivel a construgdo de uma ideia de cidade complexa,

contraditoria e heterogénea, que “cresce, muda e se diversifica”.



A atmosfera do mundo moderno que a cidade estava envolvida, indicava a velocidade
com a qual as transformacdes eram imputadas. Modos de vida que passavam a ser atravessados
por uma série de transformacdes e intervengdes urbanisticas, demolicdes de determinadas
edificagcOes, remogdes seletivas, construgcdes de avenidas e ruas, bem como a presenca de novas
tecnologias na producdo da cidade, reconfiguravam a estrutura fisica e as relagdes estabelecidas
no cotidiano da vida urbana do inicio do século XX.

Assim, por meio do olhar para as controvérsias expressas no processo de modernizacdo
da cidade, Jodo do Rio nos mostrava que alguns grupos eram privilegiados pelo contraditorio
progresso, e outros, paralelamente, eram varridos para debaixo dos tapetes e jogados para
escanteio. Desse modo, sua analise coloca em relevo fronteiras e circulagdes entre diferentes
mundos que se reconfiguravam no novo cenario que se anunciava.

Portanto, suas criticas & cidade e 8 modernidade tomando o Rio de Janeiro como campo
investigativo, contornam uma observagdo do cotidiano onde “sua propria imagem publica era

uma alegoria no ethos da metropole” (p. 15). Conforme descreve O’Donnell:

Mas falar em Paulo Barreto ndo significa fazer mengdo apenas a sua prolixidade profissional.
Para além de sua (merecida) fama como jornalista que alterou muitos padrdes profissionais
no pais, sua figura era parte da paisagem social da belle époque carioca, numa presenca
sempre marcada pela polémica. Negro, calvo, gordo e homossexual, a personagem Jodo do
Rio descolou-se de sua matriz biogréfica (Jodo Barreto) e garantiu espago no inventario de
seu tempo. Com seus fraques sempre verdes, sua presenca era indisfarcavel e seu pablico
jamais era neutro. Odiados ou amados, respeitados ou desprezados, Jodo do Rio e sua obra
devem ser analisados sempre nos termos de sua simbiose. (O’ DONNELL, 2008, p. 14-15)

A forma minuciosa com a qual encara a cidade pode ser entendida por seu
“temperamento etnografico”, adentrando em camadas sensiveis da vida urbana pelo processo
de urbanizacgdo e crescimento da cidade. A dimensdo carnal do Rio seria, no entanto, um
caminho viavel para pensarmos as maneiras que 0s habitantes da cidade percebiam e reagiam
ao crescimento irreversivel da urbe mediada por novos padrdes de comportamento que surgiam
desse contexto.

Suas descri¢cOes densas realizadas por meio de observacdo participante, tal como
proposto e discutido pelo método etnogréafico, provocam um olhar para cenas da vida ordinaria
da cidade praticadas pelo homo urbanus tropical. Os paralelos entre o exercicio do cronista e
suas cronicas e o etnografo e a producéo de seus diarios de campo, podem ser analisados pela
possibilidade de se adentrar em brechas que sdo, muitas vezes, soterradas por um olhar
historico macro e oficializado institucionalmente. Dos novos papéis e interages sociais que

emergem e sao narradas por Jodo do Rio, a dimensdo sensivel da cidade aponta para um tipo



especifico de individualidade que se escreve entre angustias, prazeres e padrdes de
comportamento que passariam a ser abordados pelas ciéncias humanas de maneira mais ampla.

Jodo Carlos Rodrigues (1996; 2010) apresenta o jornalismo de Jo&o do Rio, por sua vez
marcado por reportagens e entrevistas in loco em formato de crdnicas, onde eram escritas em
primeira pessoa e configuravam um estilo literario proprio. Rodrigues ressalta sua importancia
na historia literaria brasileira enquanto cronista preocupado com a descricdo de diversos
aspectos da vida social urbana da entdo capital do Brasil, ndo apenas delimitado ao centro do
Rio impactado pelas reformas modernizadoras. O autor também tocou em pontos como a
pobreza das favelas, a cultura suburbana, os terreiros de umbanda e candomblé, os teatros, 0s
cabarés e as casas de Opio.

Os detalhes do cotidiano captados por Jodo do Rio, descortinam, portanto, uma cidade
que se faz por meio de cddigos culturais, esbarradas de ombros, passos trépegos e criticas
sociais contundentes as relagdes entre o poder publico e a populagéo carioca de sua época.
Ainda que suas ideias sigam atuais, o autor ndo saiu ileso de processos de apagamentos
historicos que soterram e marcam as memorias de nossas cidades dos dias de hoje, o que pode
ser percebido, por exemplo, a partir do nome de uma rua localizada no bairro de Botafogo, na
zona sul da cidade.

Na placa que orienta e organiza a circulacdo na cidade, ndo existe sequer uma mencao
referente ao cronista. Poucas pessoas associam o0 nome indicado na placa da rua ao Jodo do
Rio, ainda que ele tenha ganhado fama e representado uma conhecida importancia cultural,
como percebemos nas descri¢Bes produzidas, por exemplo, por Julia O’Donnell e Jodo Carlos
Rodrigues a respeito da multiddo que acompanhou seu funeral. Como foi noticiado pela
imprensa, o cortejo flnebre contou com a presenca estimada de 100 mil pessoas que seguiram
seu caixao pelas ruas do centro do Rio até o Cemitério Sdo Jodo Batista, em Botafogo. Essa
passagem expressa, no entanto, o lugar que Jodo do Rio ocupara no cendrio cultural da
modernidade carioca e, hoje, o processo de desmemorizacdo e descorporificacdo que

reconfiguram a historia da cidade e de determinados corpos que nela se escrevem.
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